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Resumo

A presente monografia apresenta um estudo da alta costura e sua influéncia
na moda atual de confeccdo (em série) e fast-fashion, e se propde a analisar e
debater os processos criativos na elaboragéo da costura artesanal elitizada, o Prét-
a-porter e, o sistema produtivo da costura industrial e fast-fashion.

O objetivo para se chegar ao resultado foram: comparar as costuras
identificando as técnicas de cada uma na sua elaboracado, e o processo de criacdo
no desenvolvimento da alta costura idealizada por Charles Frederick Worth, onde

identificamos que:
Alta costura veste mulheres sobmedida com modelos exclusivos e luxuosos;

Confeccdo em série veste a massa, € producdo padronizada em tamanhos
PMG e GG;

Prét-a-porter, € um termo francés, “pronto para vestir’, € roupa de luxo

produzida em série.
Fast-fashion € moda rapida, substituida facilmente e logo descartada.

Ressaltando ainda que a inspiracdo dos grandes mestres atuais esbarra na
dificuldade em ter o tempo disponivel para desenvolver o processo criativo, pois,
grandes empresarios da moda de confeccdo, muitas vezes ndo entendem nada de
moda e nem de costura pressionam os estilistas a criar cada vez mais rapido,

visando apenas o lucro facil, € a chamada confecc¢éo “Just in time”.

As costureiras ndo sao valorizadas, embora sejam elas a base da costura,

pois, fazem a roupa que vira moda.

Com o avanco tecnologico e a globalizacéo, intensificou-se a rapidez nas
mudancas de comportamento e modos de ser da sociedade, aumentando o

consumo, e o “luxo sofisticagdo” passou a ser ostentacao.



Concluindo, esta monografia nos mostra uma nova tendéncia de
consumidores na sociedade pela qual o mundo esta se transformando, com o

surgimento dos novos ricos.

Palavras chaves: Alta costura — confecgdo — fast-fashion — Prét-a-porter —

moda.



Abstract

The present work presents a study on haute couture and its influence on the
present mass production fashion and fast fashion, and it compromises to analyze
and debate the creative processes in the production of elitist handmade sewing, the
Prét-a-porter, and the industrial sewing productive system and fast fashion.

The methods to achieve these results were: comparing the sewing styles,
identifying the techniques of each one in its production, and the creation process in
the development of Charles Frederick Worth’s haute couture, where it was identified
that:

Haute Couture fits women with unique and luxurious tailor-made garments;

Conveyor belt outfit production aims at ordinary people, it is standardized
production in sizes S, M, L and EL;

Prét-a-porter is a French expression which means “ready to wear”, it is mass

production luxury clothing;
Fast fashion is fashion which is easily replaced and discarded soon.

It is also necessary to call attention to the fact that nowadays the inspiration of
the great masters faces the difficulty of having free time to develop the creative
process, as great mass production fashion businessmen many times do not
understand anything about fashion or sewing and they breathe on the stylists’ necks
for them to come up with new designs faster and faster, aiming at easy profit only,

the so called “Just in time” production.

The seamstresses are not taken into consideration, although they are the

sewing basis because they make the clothes which will become fashion.

With technological advance and globalization, changes in behavior and
society’s ways of being have become faster, increasing consumption and the

“sophistication luxury” turned into boasting.

In conclusion, this work shows the new consumer trend in the society into

which the world is turning, with the arising of new rich people.



Key words: Haute Couture — mass production — fast fashion — Prét-a-porter —
Fashion.
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“Maria em sua simplicidade, cose o manto que abrigard seu filho. Marias anénimas fazem o oficio de
coser a roupa da moda, nos bastidores da fama; onde o luxo, glamour e sofisticagéo reinam
absolutos.”

Julia Ximenes da Fonseca






1 - Introducgéo

Ao falarmos de alta costura ndo podemos deixar de citar o luxo, voltar no
tempo e falar de Luis XIV o Rei Sol, faz-se importante ressaltar esse periodo, pois,
foi ele um dos personagens que ajudou a eternizar o luxo, nos deixando como
heranca o gosto pelo refinamento, ele soube apreciar e usufruir de tudo o que o
referido bem pode nos proporcionar, e assim, comegou a busca pela elegancia e o
desejo de estar sempre bem vestido.

J& naquela época quando alguém aparecia em publico trajando algo novo,
isto €, uma roupa nova, era admirado e quem tivesse posses tratava logo de adquirir
uma vestimenta igual ou parecido, e assim comecava a copia de vestidos e
acessorios dando inicio ao que hoje chamamos de moda, tdo logo a burguesia
reproduzisse os modelos, os nobres tratavam de mudar o visual, ou seja, criavam

uma nova tendéncia, gerando assim, novos habitos.

Se néo soubermos o que aconteceu no passado, ndo podemos firmar a nossa
identidade, e a moda brasileira ainda busca pela sua propria identidade, s&o os
Nossos ancestrais que nos fornecem todas as informacgdes da qual precisamos para

decidir o rumo que devemos seguir, € o DNA da moda trabalhando a nosso favor.

A Alta Costura tem como berco Paris, cidade que desde a época de Luis XIV,
ja “ditava moda” na corte francesa, onde todos queriam copiar e usar 0 mesmo
estilo e codigos vestuais associados a suas indumentarias, que desempenhavam
através da moda, é nestes signos de distincdo que foi criada pelo inglés Charles

Frederick Worth uma verdadeira “ditadura soberana do bom gosto”.

Atualmente ja ndo observamos tamanha primazia, embora Paris ainda seja
um polo de producao e criacdo de moda importantissimo, uma vez que outros polos
de moda (como Mildo, Londres, Nova lorque, Toquio, Barcelona e porque néo dizer
Sao Paulo e Rio de Janeiro, no Brasil) emergiram, diversificando e renovando a

moda com novos talentos.
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O consumo de moda de alta costura restringi-se a um numero pequeno de
clientes, na maioria mulheres. Neste modelo criativo ndo se aplica a reciclagem,
contudo tal agdo era muito usada por modistas na costura sob medida, inclusive se
pode reformar muitas vezes customizando, tornando-as pecas Unicas, porém, sem a

assinatura dos grandes mestres.

Pouco se fala de Dener, mas, o "génio” como era chamado ja teve uma peca
de roupa, ou seja, um vestido criado por ele e aclamado na Alta Costura como o
mais belo do mundo, conforme diz Carlos Alberto Déria em seu livro “Bordado da
Fama” (1998).

Dener foi o primeiro costureiro brasileiro a sonhar com uma moda
genuinamente brasileira, com ele esse tdo sonhado desejo comecou a criar raizes
para firmar sua identidade, pois, antes as socialites viajavam até Paris em busca das
novidades. Dener tinha uma audacia peculiar em criar e langar tendéncias, ele era

simplesmente “Divino”.

Sendo a “Haute Couture” um termo francés patenteado e protegido
juridicamente, fica dificil se criar fora da Franca, uma vez que cada estilista-
costureiro precisa ser convidado a pertencer a uma associagcdo chamado de Comité
Colbert para denominar suas pecas como sendo de “Alta Costura” e seguindo uma

serie de regras.

No chamado artesanato de luxo, como é chamada também a alta costura,
impera o bom gosto e a originalidade, o valor final do produto acabado € alto,
sobrepondo-se a linha do caro, pois se trata de um trabalho bem elaborado e
sofisticado, no qual a estética e as predilecdes do cliente tem sempre prioridade e

onde a roupa tem obrigacédo de ficar perfeita no corpo para o qual foi criado.

Até hoje ndo é facil seguir os padrées exigidos pela moda, pois, se no
passado as mulheres eram escravizadas pelo espartilho, atualmente vivem a
ditadura da magreza, o que por sinal ja esta mudando, pois, moda nada mais é do

gue seguir um padrao de comportamento.
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N&o devemos esquecer que 0S nOVOS ricos tentam seguir o gosto e o modo
de vida de classes superiores e abastadas principalmente no que se refere a artigos

de luxo entre eles a vestimenta, assim ganham “status”.

A alta costura, atualmente estd mais flexivel, tenta se adaptar aos novos
tempos, ao modo de ser da sociedade em transformacé&o, e busca novos caminhos,
algumas casas de marcas famosas como Versace estao adotando novas estratégias
de negdcios como, por exemplo, criar para lojas de fast fashion, e grifes como

Givenchy buscam reposicionar-se no mundo da alta costura.

Em moda podemos identificar 3 modelos produtivos como destacamos a

seqguir:

A moda de confecgdo, também conhecida como moda operaria, em seus
primérdios tinha como objetivo principal confeccionar os uniformes militares, usando
a maquina de costura que havia sido inventada ha pouco tempo, que nada mais € do

que a “costura industrial”, trabalhando-se por producgéao.

Fast-fashion mitigou a costura sob medida, e principalmente a alta costura,
ao baratear custos e estar sempre disponivel nas araras das lojas do comércio de
varejo. E um tipo de moda que agrada um grande nimero de pessoas, por ser
casual, despojada, e, sobretudo confortavel, condizente com o publico moderno e da

contemporaneidade.

Neste contexto o Prét-a-porter, € um termo que foi criado pelo estilista
francés J. C. Weill em 1949, ndo sendo nada mais que a tradugédo do “ready-to-

wear” inglés, ou seja, “pronto para vestir’, € roupa de luxo produzida em série.

O consumo exagerado da moda e o desejo de estar em evidéncia através das
novidades, fez da area do vestuario um dos principais produtos falsificados ou

“falsié”, como diz o publico consumidor desse tipo de artificio.

Falsifica-se qualquer coisa, esses itens, isto é, pecas piratas sdo vendidas
sem a menor cerimdnia. E na regido central de Sdo Paulo, principalmente nas
imediacfGes da Rua 25 de Marco, onde se encontra e se vende maior quantidade de
itens “alternativos” como dizem os que se dedicam a esse tipo de comércio.
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Muitas empresas de confecgdo ndo contratam estilistas e nem desenhistas,
apenas copiam ou se apropriam do que é dos outros para nao ter que pagar pela
criacdo, ou seja, pelo designer, trocando em miudos, iSSo se caracteriza apropriacdo
intelectual indevida, porém os consumidores ndo estdo atentos a isso, 0 que importa

€ a aquisicado imediata do material.

As coOpias e seus resultados sdo facilmente identificados, pois, muitas
empresas contratam funcionérios free lancer para percorrerem as ruas olhando
vitrines e fotografando pecas de roupas para depois serem copiadas e produzidas
em grande escala e vendidas ao publico de massa, ou comercializadas diretamente

ao consumidor interessado.

Artigos de luxo e vestimentas de gala, como vestidos e costumes, ndo séao
muitos propensos a falsificagbes e sdo mais dificeis de serem pirateados, mesmo
assim existem marcas que embora luxuosas sédo copiadas, tamanho € o desejo das

pessoas em adquiri-las, as bolsas sdo muito procuradas.

Na sociedade contemporanea observamos que o0 jovem é instantaneo e
materialista, valoriza a ostentacdo que é diferente de sofisticacdo, nédo se
importando muito com a qualidade e sim com a marca, que € sindbnimo de status,
para ele, mostrar a etiqueta da roupa é muito mais importante que qualquer coisa,

até mesmo que a propria vestimenta que veste.

Sempre houve espionagem e falta de ética no mundo da moda, € preciso que

haja uma mudanca de atitude do consumidor, para modificar este cenario.

Quem trabalha em Alta costura sabe que é muito dificil viver desse labor e
gue o lucro sera sempre minimo, isto é, quase nada muitas vezes é zero, a sua
manutencao e sustentacdo provém de outros labores que realmente, sustentam a

alta costura e as grandes marcas de luxo, isto €, um “luxo” como dizia Dener.

A alta costura faz pecas de roupa sob medida, Unicas, exclusivas e luxuosas,
para vestir as mulheres ricas e da elite. A costura industrial ou de confecc¢éao trabalha

por producédo e tamanhos PMG, e se dirige ao publico de massa.
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O jeans que vestia 0s operarios agradou a juventude transviada e virou moda

fazendo parte indispensavel do guarda roupa juvenil.

Roupa é também chamada de vestuario ou indumentéaria, € qualquer objeto
gue se usa para cobrir o corpo. As roupas sao usadas por diversos motivos, sociais,
culturais, religiosos ou por necessidade, para vestir-se € preciso fazer a roupa, mas

agora é moda, € o que diz Wanda Maleronka, em seu livro: Fazer roupa virou moda.

A roupa e a moda continuam fazendo a diferenca entre ricos e pobres, ou
melhor, dizendo entre a elite com mais renda e, portanto maior poder de compra, € a
populacdo de massa que com menor poder aquisitivo compra sempre produtos mais
baratos, e entre os dois esta posicionada a classe média que pode comprar produtos
de luxo parcelado em até 10 vezes, pois, no Brasil existe essa facilidade.

A populagéo pobre vai sempre sendo afastada e empurrada para a periferia,
foi 0 que aconteceu no inicio do século XX, durante a belle epoque época em que 0
Brasil passava por serias mudangas e assim, a moda continua estabelecendo as

diferencas sociais.

Moda é um jeito especial de se vestir, levando em conta o seu gosto pessoal

gue é a marca registrada do seu estilo, identificando a sua personalidade.

Moda é a semidtica entre o vestuario e o “zeitsgeist’” em que vivemos, isto €, a

ligac&o entre um e outro, pois, vivem entrelacados, numa simbiose.

Essa dualidade que se mostra na dicotomia resulta nessa simbiose de
criatividade e realizacdo numa linha curva de constantes mudancas, onde mudanca,

€ a Unica constante que temos no mundo contemporaneo.
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1.1 - Justificativa:

A Alta Costura esté intrinsecamente vinculada a estética, uma vez que
preza pela perfei¢édo, valorizando e estimulando a sensibilidade, onde cada
cliente é Unico, o que faz com que ao fazer a roupa tenha o caimento perfeito
moldado no corpo da (0) cliente, o que por sua vez, confere ao produto/roupa
um carater personalizado e fiel ao estilo e gosto do cliente.

A maior parte desse nicho de mercado € formado por clientes do sexo
feminino, onde tal zelo e cuidado propicia quase a realizacdo de um sonho
onde cada cliente € uma cinderela, princesa dos contos de fada, assim a Alta
costura vende né&o sé o produto em si, mas, “sonhos” do ponto de vista
simbolico e metaforico, como ressaltou a vendedora e estilista Alexia da
Carlos Miele, durante nossa visita de campo em outubro passado numa das
disciplinas do curso, e os sonhos sao “impagaveis” incomensuraveis, e assim

os produtos finais da alta costura custam caro, muito caro.

O universo da alta costura tende a se adaptar aos novos tempos, e
vem abrindo espaco para um novo mercado que surge sem perder a tradicao.
Esta mais flexivel, porém, igualmente observamos alteracbes no

comportamento social dos individuos em escala global.
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1.2 - Objetivo Geral:

Produzir e desenvolver um histérico de informacgdes referente a alta
costura, e sua influéncia na moda brasileira, destacando o que é? Como
surgiu? Como funciona, e o seu padréo de qualidade no mercado de consumo
de luxo, estabelecendo assim, a diferenca entre alta costura com padrao de
luxo internacional e de luxo no Brasil que se aproxima do “hand made” com
pecas exclusivas feitas sob medida, personalizadas com nossas raizes
culturais. Através da valorizacdo da mao de obra especializada na costura e
bordado manual ou artesanal, buscamos nesse mercado tao restrito,
destinado a um publico especifico, revisar assim, as definicbes de moda, alta
costura e luxo de autores que se dedicaram ao tema, aumentando assim a
gama de informagdes para quem gosta e se interessa pelo assunto, ou

gostaria de se aventurar no mercado da moda.

1.3 - Objetivo especifico:

Observar e estabelecer a diferenca entre a Alta Costura e costura de
confeccdo, assim como a costura sob medida elaborada por modistas em

ateliés particulares, e de fast fashion.

Analisar a importancia das costureiras artesas, valorizando essa mao
de obra especializada que tanto impulsiona a moda, fazendo a roupa que faz

a moda ou que vai virar moda.
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1.4 - Metodologia

Para elaboracdo deste trabalho foi usada uma metodologia flexivel,
adquirindo através de pesquisa bibliogréfica fatos para documentar com fotos

e ilustracdes referentes ao tema, que sejam de interesse publico.

N&o podemos enquadra-la numa sé metodologia, pois, abrange as
multidisciplinas vistas durante o curso incidindo, portanto em varias areas do
conhecimento as quais se fizeram necessarios aborda-las, alguns capitulos
foram baseados puramente em anotacbes feiras durante as aulas

ministradas.

O objetivo principal da pesquisa bibliografica foi analisar e definir o
perfil do publico consumidor da alta costura, assim como o da moda de
confeccdo e fast fashion, e a costura sob medida feita por costureiras
particulares ou modistas, pois, € de suma importancia para quem gosta do

tema e gostaria de se manter bem informado.

Utilizou-se da fundamentacdo do arcabouco tedrico para o
embasamento da pesquisa, tendo como principais tépicos: Alta costura;
Confeccao, Fast fashion e Moda, resaltando que, fazer roupa virou moda, 0

gual serviu de base principal para estabelecer a diferenca entre elas.

Para se chegar ao resultado, foi utilizada uma pesquisa quantitativa de
campo descritiva, visitando uma das principais lojas de fast fashion Rener e
Riachuelo, em cidades brasileiras no norte Belém e Manaus, na regido
central, Brasilia e no sul em Balneario Camburiu e Porto Alegre, tendo como

base Sao Paulo.

O resultado da pesquisa foi positivo decorrente da satisfacdo nas
observacoes feitas, para se fazer as comparacdes, constatando ainda, que o
sistema de moda acompanha o tempo e as diversidades assim como as
mudancas da sociedade, embora tenha se democratizado € diferenciada e
continua discriminatoria.
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Foi possivel ver na Riachuelo com a criacdo Versace que mesmo
sendo uma marca famosa, relacionada a alta costura que € de luxo, mas a
gualidade deixa a desejar quando aliada a fast fashion, embora tenha
melhorado o acabamento no momento estd melhor que a Renner, pois, a
caracterizacdo da marca depende do estilo que é criado pelo estilista, para

um publico determinado.

Foram usados para a colecdo tecidos muito estampados com cores
fortes, como ja foi dito, 0 acabamento ndo é dos melhores, havia um ditado
gue dizia: “ndo pagou a costureira” para se referir a uma costura mal feita, o
importante € que neste caso, parece ter havido autonomia do estilista para
exercer a criatividade, buscando novos negoécios as grandes marcas se

juntam ao fast fashion para uma melhor rentabilidade.

Sabemos que fast fashion € moda rapida, isso foi constatado ao visitar
as lojas em 3 regibes do Brasil, visitas que foram feitas entre outubro e
dezembro, o espaco de tempo de 15 dias era muito grande para uma moda

gue muda praticamente todos os dias nas araras das lojas.

A colecdo Versace é muito cara para o publico consumidor da
Riachuelo, mas para quem tem dinheiro ndo faz diferenca, porém, para a
classe C comprando e vestindo Versace, € como se viesse escrito “pobre”
discriminando-o, ou dizendo s6 assim vocé veste Versace, mas, nao é alta
costura, foi uma frase e dita e ouvida por uma consumidora na Riachuelo do

shopping Praia de Belas em Porto Alegre.

Com relacéo aos precos nas lojas de Belém e Manaus eram dez reais
a menos, tendo como base Sdo Paulo; foram visitadas duas lojas de rua da
Riachuelo nas duas cidades e em Belém uma nos shoppings Patio Belém e

Boulevar.

Em Manaus nédo foi visitado nenhum shopping, a Riachuelo visitada
ficava numa rua popular de comércio do centro, e uma outra loja a Lana
Fashion situada a rua Quintino Bocailva, € marca prépria regional, na qual foi
constada uma qualidade melhor nas confeccdes, para isto foram compradas
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pecas de roupas em cada uma das lojas visitadas para se estabelecer a
comparagao.

Em Brasilia segue o padrédo de S&do Paulo, no Taguatinga shopping
comparado com Park Shopping a qualidade dos tecidos e da roupa sao
iguais, no Alameda Shopping néo ha lojas da Renner e nem da Riachuelo, no
Brasilia Shopping a Renner ndo apresenta diferengca nem nos precos, assim
como a Riachuelo.

Em Porto Alegre ja se fazia presente a colecdo Versace, foi comprada
uma peca para comparagdo no Shopping Paia de Belas, no Bourbon nao
houve necessidade de comprar mais uma peca de roupa assim como no

Iguatemi, a loja no momento estava vazia, isto €, sem clientes.

A visita a cidade de Balneario Camboriu foi entre os dias, 11/11/2014 e
18/11/2014, ndo sendo possivel ver a loja cuja inauguracao seria dia 22 de
novembro de 2014, ainda estavam terminando a reforma para instalagéo, no
Balneario Camborid Shopping, situado: a Avenida Santa Catarina, 1 loja

ancora L201, 2° Pavimento, Bairro dos Estados Balneario Camborit/SC.

Em sdo Paulo foram visitadas as lojas Renner do shopping light e a
Riachuelo do shopping Frei Caneca, onde foi possivel verificar precos e

gualidade no acabamento para a comparacao.

Comparando com Lojas Renner, a Riachuelo tem uma melhor
gualidade nos tecidos e acabamentos, os precos da Riachuelo sdo em média
de dez a vinte reais mais caro do que a Rener, isto se deve ao produto
melhor. Tudo péde ser documentado e fotografado sendo anexado no final do

trabalho.

Durante os trabalhos de campo realizados em algumas cidades
brasileiras houve registro fotografico, ligado a roupa de varias etiquetas o que
foi observado é que na regido sul onde existem varias fabricas, ha muitas
marcas regionais, pois, a populacdo em si ndo é tdo ligada e nao fica

deslumbrada com marcas e grifes famosas.
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Este trabalho foi proveitoso no sentido de que o Brasil € um pais
imenso e busca a sua identidade na moda como disse a professora Georgia
Nomi da Disciplina: Moda Histéria e Literatura nos esquecemos sempre das
cidades e do publico da regiao norte, no final do século XIX era um polo de
moda, |4 viviam pessoas muito ricas, onde se produzia o chamado ouro

branco.

Foi em Belém que se inaugurou o Theatro da Paz em 15.02.1878 muito
antes do Theatro Municipal de Sdo Paulo, onde as madames iam assistir
Operas para exibir a roupa nova vinda da Europa, foi 14 que a luz elétrica
chegou primeiro, muitas vezes a moda entrava por Belém através do porto,

aonde chegavam as novidades.

As lojas de fast fashion vendem no varejo atraindo o consumidor com
precos acessiveis, e para aumentar as vendas tem uma variedade de
produtos com pecas para serem usadas em varias ocasides, isto €, nao

vendem um tipo de produto especifico.

No que diz respeito a valorizacdo das costureiras, foi necessario visitar
uma oficina de costura da Yperampus Confeccfes Ltda, situada a Rua Clara
Novello, 77 na Vila Jaguari, em Sao Paulo, € uma empresa atacadista e
fabricante de roupas unissex, vendem as pecas de vestuario ja costurada
para grandes empresas, assim como também recebem encomendas de

costura de varias marcas.

Uma das socias é a Senhora Veronica Batista, e foi quem forneceu as
informacdes, € uma empresa familiar, a oficina de corte, € administrada pelo
seu irmao o senhor Wilson, recebendo encomenda de outras confeccbes para
corte, situada a Rua Olinda, 25. Nao foram observados trabalho exaustivo e
nem de semiescraviddo, toda familia se empenha para obterem bons

resultados.

O empenho nas pesquisas resultou num trabalho satisfatio com boas

informacdes para o tema desta monografia.
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1.5 - Alta Costura: o que €?

Alta Costura é um termo criado na Franga, chamado de “Haute
Couture?”, para designar pegas de roupas, principalmente vestidos que sao
feitos sob medida, pois, a maioria de seu publico é feminino, sdo modelos
Unicos e exclusivos para cada cliente, € elaborado a méao, utilizando-se os
melhores materiais, como tecidos finos e pedrarias, com mao de obra

especializada, usando técnicas manuais de costura e bordado.

Por esta razdo a alta costura é também chamada de artesanato de
luxo, tornando-se um produto de preco muito elevado, atendendo apenas uma
clientela seleta e muito restrita. Esse trabalho artesanal é levado tdo a sério
gue em 1922 foi fundada uma casa que se especializou em bordados
manuais tornando-se tradicional em bordar para as grandes grifes entre elas a

Chanel e Dior, é a casa Lesage, cujo fundador é Albert Lesage.

Alta Costura € um Patriménio Cultural Francés, patenteado e protegido
juridicamente, ndo € qualquer pessoa ou estilista que pode fazer alta Costura,
para isso ele deve ser convidado pelo Chambre Syndicale de La Haute

Couture, (Camara Sindical da Alta Costura), cuja sede esta situada em Paris.

De acordo com Grumbach, (2009) Gustavo Lins foi convidado e é o
unico costureiro brasileiro na alta-costura de Paris, Ricardo Costa é bordador
da Givenchy, e Ocimar Versolato ja foi convidado e fez parte da alta costura

em 2004, mas, teve seu convite cancelado pouco tempo depois.

Costura € unir dois pedacos de tecido, com agulha e linha para
prendé-los, sdo os principais instrumentos desse labor, pode ser feito manual,
(a mao), ou industrial (a maquina). Iniciou-se na antiguidade quando o homem
emendou pedacos do couro de animais, utilizando-os para cobrir o corpo,

coforme nos diz Dinah Pezzolo em seu livro, por dentro da moda, (2009).

1Haute Couture em francés — Alta Costura em portugués, refere-se a criagdo em escala artesanal de modelos

exclusivos, bordados com pedrarias e metais preciosos, vendidos por altos precos para clientes abastados
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1.6 - Histérico da Alta Costura: Como Tudo Comecou

A costura sempre foi um oficio feminino, ou seja, o ato de coser sempre
foi atribuido as mulheres, e existe ha muito tempo, mas vale lembrar que foi
durante o reinado de Luis XIV que comecou a euforia de se ter roupas
diferentes que eram copiadas dos nobres da corte, estava nascendo ai a
moda da Alta Costura, ndo com esse nome, mas, ja se fazia costura sob

medida, de acordo com Joan De Jean (2011).

Eram as costureiras que faziam esse trabalho tdo delicado com toda a
delicadeza de suas maos habilidosas, alias, as roupas s6 eram feitas desse
jeito costuradas a mao, praticamente montadas no corpo, ja era o moulage
gue quer dizer moldar ou ajustar no corpo, pois, ndo existia maquina de

costura.

Segundo Joan DelJean (2011), acredita-se que a moda tenha se
iniciado por volta de 1675, quando as costureiras por ordem de Luis XIV
ganharam o direito de vestir e costurar para as damas da corte, servico este
gue antes era prestado apenas pelos alfaiates, os quais eram chamados de

mestres, eles podiam costurar livremente para homens e mulheres.

Ainda durante essa década se iniciou as estacdes da moda em Paris,
dando origem aos desfiles de moda primavera/verdo e outono/ inverno,
referindo-se as estacfes do ano, ligando moda ao clima que sem isto ela ndo
gira, e ndo tem futuro. Nesse periodo a Franca ganhou status, e definiu sua

personalidade identitaria, luxuosa e sofisticada, que mantém até hoje.

No final do reinado de Luis XIV a Franca se mostrava e estava para o
mundo como uma poténcia grandiosa de luxo, glamour e sofisticacdo onde o
requinte e elegancia eram supremacia absoluta, toda pessoa queria visitar
Paris para ver e comprar moda tornando-a capital turistica da moda, e até

hoje vigora como a capital mais visitada do mundo.
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O Rei Sol como ficou conhecido Luis X1V, foi quem mais se empenhou
em deixar as geracdes futuras o gosto incondicional pelo luxo que
conhecemos hoje, reinou de 1643 quando assumiu o trono aos cinco anos de
idade, até sua morte em 1715, tempo suficiente para deixar a Franga no
pedestal glorioso como capital da moda, que exporta luxo, sofisticacéo,

glamour e elegancia.

“No principio do luxo, era a moda”, Esta também ai uma das razées que
explicam porque a Alta costura (que surgird mais tarde, com a sociedade
industrial e os grandes estilistas como veremos) € a ponta-de-lanca e a
melhor vitrine do luxo. Dele, a alta costura tem todas as caracteristicas:

v A magia do criador
v A beleza e a seducéo
4 A funcao social

E tudo isso é em geral realcado pelo recheio feminino, que tantas fantasias
desperta. (O luxo de Jean Castarede, 2005, pag. 56).

O mundo da alta costura é um mundo fascinante de luxo e glamour,
gualquer pessoa almeja entrar nesse mundo e permanecer ali nem que seja
por alguns segundos, pois, fica deslumbrada com tanto luxo e sofisticacao,
tudo isso junto exerce um poder de seducdo muito grande entre as mulheres.

E o que nos afirma Jean Castaréde, (2005) em seu livro, O luxo.

A alta costura € luxo puro, ndo existe simplicidade, explora ao maximo
a feminilidade da mulher e sua beleza, deixando-a muito mais feminina, € um
jogo de seducéo perfeito em que as partes sdo envolvidas numa espécie de

magia e encantamento, uma vivéncia de sonho e fantasia.

O criador envolve-se com a cliente de tal maneira, que esta fica
inebriada pelo encantamento que foge a realidade, tornando-se alvo facil
desprendida de qualquer pudor que a leve para fora da beleza dessa fantasia
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e prazer, entrelagam-se numa relagdo harmoniosa, a mulher n&o apenas
seduz, também se deixa seduzir e assim ambos se completam, a moda de
alta costura restringe-se a um numero pequeno de clientes, na maioria

mulheres, 0 que favorece atendimento exclusivo e com hora marcada.

O consumo de luxo na moda continua marcando as diferencas sociais,
embora aparentemente isso tenha acabado, mas, a verdade é que ainda

existe como destaca Lipovetski em sua obra intitulada “O império do efémero”

Na corte de Luis XIV, eram as damas quem ditava a moda, as
princesas se reuniam para escolher os desenhos que mais lhes agradassem
para fazé-los, usa-los e virarem moda; as mulheres sempre tiveram a frente

da moda.

Hoje, com a democratizacdo da moda homens, mulheres e até criancas
ditam moda, ha ainda os influenciadores e criadores de tendéncias, sao
verdadeiros profissionais, ndo fosse a confeccdo de massa o publico nao teria

acesso a moda.

As costureiras da corte € quem costuravam os vestidos elegantes das
princesas e demais suditos proximos, ajudavam a escolher o tecido que
melhor se destacasse e acentuasse no corpo da pessoa combinando com o
tom e a cor da pele, cada uma tinha o seu proprio modelo e estilo, nessa
época sim, era pura exclusividade, pois, era a cliente quem dizia como queria
a seu modelo, isso perdurou por muito tempo, até que um inglés tomasse

uma atitude e revolucionasse a moda.

Charles Frederick Worth tinha uma criatividade nata e com ideias
inovadoras , passou entdo a executar suas ideias criando modelos exclusivos
e vestindo as mulheres com roupas cujos desenhos eram criados por ele
ganhando fama entre as clientes, por esta razdo é atribuida a ele a criacao da
alta costura, foi nessa ocasido que se originou o termo “chic” usado até hoje
para designar uma mulher fina e elegante que sabe se portar sendo

socialmente sofisticada, de acordo com Jean Castaréde, (2005).
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Como sabemos desde o século XVII, ja se ostentava Alta Costura,
porém ainda ndo se chamava “Alta Costura” nome este atribuido a Charles
Frederick Worth, que inovou revolucionando, o mundo da costura intitulando-
se costureiro, nome este que antes designava apenas a classe feminina
“costureira” principalmente aquelas que costuravam as roupas que eram

feitas sob medida da corte.

Foi a partir dessa data que alguns alfaiates, aproveitando-se da ideia
de Worth também passaram a se dizer criadores de moda. Ele proprio se
intitulou “Pai da Alta Costura” em 1858, por sido o primeiro a usar modelos
humanos, e a organizar o primeiro desfile em sua Maison para poucos
convidados; criar e fazer seus proprios modelos, assinando pela primeira vez

uma colecéo com a ajuda de sua esposa Marie Vernet, Grumbach, (2009).

As revistas de moda da época sempre mostravam em suas paginas a
ilustracéo de alguns de seus modelos, elevando o sonho e o fetiche que a alta
costura exerce sobre as pessoas, desde entdo é ela quem vive ditando as

tendéncias da moda.

Assim, a alta costura deu origem aos desfiles em grande estilo que
vemos hoje nas passarelas de todo o mundo da moda, faz pecas de roupas
sob medida, que serdo usadas por mulheres especiais que querem modelos
exclusivos e de boa qualidade isso é luxo, ainda com a garantia de que nao

havera outro modelo igual usado por outra pessoa.

Worth foi quem criou o primeiro sindicato de costura em 1868, com a
ajuda de outros artesdos, era uma espécie de associacdo, foi o que deu
origem ao Sindicato da Alta Costura Parisiense, lugar onde até hoje os filiados
sdo chamados de costureiros, ndo podem ser chamados de estilistas, como
vemos a costura de luxo ja nasceu glamourosa, tudo isso foi idealizado para

preservar e garantir o status que ela tem até hoje.

Segundo Grumbach, (2009) Charles Frederick Worth o criador da alta
costura era inglés, nasceu em Lincolns na Inglaterra em 13 de outubro de
1825 e faleceu em Paris, no dia 10 de marco de 1895, seus filhos herdeiros
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direto deram continuidade ao negécio, porém, com a projecdo de Paul Poiret
no mundo da moda, iniciando a modernidade, o estilo criado por ele comecou

a ficar démodé.

Era a senhora cliente, que ao solicitar um vestido a costureira ou ao
alfaiate, este costurava para ambos os sexos, dizia como queria que fosse
confeccionado e muitas vezes j4 estavam com o modelo na mao, pois, era
copiado de outros modelos, para as artesas restava apenas a tarefa de
executar o servico e raras vezes davam opinido sobre o modelo a ndo ser que
Ihe fosse solicitado, Frederick Worth mudou isso impondo a sua vontade e
criacdo, de acordo com Jean Castaréde em sua obra O luxo, (2005).

Sendo costureiro da imperatriz da Franca Eugenia, esposa de
Napoledo Bonaparte Ill, Worth foi indicado por ela para ser o costureiro
imperial e assim passou a exercer forte influencia na moda da corte, antes
havia sido incumbido de providenciar e costurar todo o enxoval da princesa de

Metternich.

Ja havia comecado a ganhar notoriedade quando em 1848, o seu
gerente enviou para a Grande Exposicdo do Palacio de Cristal em Londres,
algumas das roupas desenhadas por ele, com essa divulgacdo primorosa,
suas criacdes passaram a ser conhecidas e solicitadas por toda a elite

burguesa da época.

Em 1864, ele resolveu eliminar a crinolina, que anos antes havia sido
executada por ele a pedido da imperatriz Eugenia, deixou os vestidos mais
leves apenas com uma cauda, alguns anos mais tarde resolveu modificar e
adicionou a anquinha na parte de trds de seus modelos, criando a silhueta
que vigorou durante a Belle Epoque, até que Paul Poiret eliminasse o

espartilho, tornando a moda mais confortavel para as mulheres.

Camara Sindical da Alta-Costura pertence a Franca, escreve-se
Chambre Syndicale de La Haute Couture, € um termo francés, foi criada e

patenteada com a finalidade de manter a alta costura no topo da elite da
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moda com o status que mantém até hoje, e o estilista que pertencer a ela é
sempre fiscalizado de acordo com Grumbach Didier, (2009).

E deve obedecer a varios critérios rigorosos entre eles: elitizar a
producdo e criacdo de roupas que devem ser sempre pecas Unicas e a
principal delas é protegé-las para que ndo se facam cépias, o que € muito
dificil, pois, as falsificacbes sempre existem e a fiscalizacdo se torna muitas
vezes inviavel, devido a industria da pirataria que trabalha a todo vapor.

As regras que foram criadas pela Céamera Sindical da Alta-Costura,
sdo cumpridas até os dias de hoje, os modelos séo artesanais, ou seja,
costurados a mao. (N&o pode ter costura a maquina).

E o proprio Sindicato quem escolhe com rigor, e convida o estilista para
pertencer ao seu quadro de criadores, e estes sdo sempre supervisionados

para manter a qualidade de seus produtos com primazia.

Mas de acordo com o proprio Grumbach (2009 p.41), nenhuma das

casas filiadas a alta costura segue o regulamento ao pé da letra.

Tudo que é ligado a alta costura é sempre protegido, e seu sindicato
estd sempre atento e, para o melhor aprendizado dessa arte, foi criada em
1928 uma escola com curso de estilismo e modelagem para que, ndo so6
jovens costureiros, mas, qualquer pessoa que queira aprender ou entrar

nesse ramo da costura e da moda.

Mundo este que é tdo atraente e fascinante possam aprender com
precisdo as técnicas usadas, pois, existe uma técnica para se fazer alta
costura, é a exceléncia no acabamento do trabalho, alem de ser feita
artesanalmente, com a criacdo da escola o sindicato busca preservar e

garantir a qualidade dos estlistas-costureiros, artesdos da alta-costura.

H& sempre o cuidado para que a peca de roupa seja feita pela mesma
pessoa que a iniciou a fim de que ndo haja diferenciacdo na qualidade do

acabamento, o luxo usado na alta costura exerce um poder de atracdo muito
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grande entre as pessoas, tornando-se um item indispensavel, a existéncia da

vestimenta.

Apl6s a criacdo da alta costura e Worth ter se declarado, criador de
moda, esta profisséo ja foi chamada de varios outros nomes como: costureiro,
estilista, designer de moda e na atualidade estd sendo chamado de diretor
criativo ou criador de estilos, por ser quem decide e idealiza tudo, partindo
para o processo criativo, € o chamado criador de moda que mantém a
identidade da marca, porém no sindicato de alta costura continuam sendo
costureiros, como falou em sala de aula o professor Tarcisio Luiz D'Almeida
Alves, (informacao verbal (2014)).

s

No Brasil ndo ha Alta Costura, 0 que existe € costura sob medida
direcionada a um publico mais sofisticado e restrito, e o prét-a-porter de luxo.
E um mercado que possui uma dinamica propria e que vem se expandindo
gracas a incorporacdo de novos clientes, formado, sobretudo por novos ricos
gue surgem no momento, principalmente os vindos do centro oeste brasileiro,

estes gostam de ostentar riqueza.

No Brasil existe outra performance que é desconhecido, e nao se faz
de maneira alguma na alta costura, aluguel de roupas, os vestidos séo pecas
Unicas trabalhadas e bordadas, feitas sob encomenda e sempre vendidas, no
Brasil é pratica comum alugar roupas de luxo, € muito bom para quem gosta
de ostentacdo, inclusive ha lojas e boutiques especializadas nesse tipo de

prestacao de servico.

“O bordado na roupa e na lingerie se impée como elemento de luxo
que reforga o valor e o esplendor do traje”. (O Luxo, Jean Castaréde, 2005,

pag. 56).

Segundo Castaréde (2005) a moda de Alta Costura pertence ao
mercado de luxo, e sempre teve a influéncia francesa; é destinada a um
publico seleto, de alto poder aquisitivo que ndo exita em gastar o que for
preciso e necessario para satisfazer o seu desejo de consumo, e executar o
seu fetiche como fantasia.
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A alta costura com padrdo de luxo internacional & bem diferente do
padrdo de luxo no Brasil o qual se aproxima do hand made com pecas
exclusivas personalizadas com nossas raizes culturais; usa mao de obra
especializada na costura e bordado manual, muito valorizadas nesse mercado
gue, como sabemos é destinado a um publico especifico, podemos revisar
assim, as definicdes de moda de alta costura e luxo.

Martha Medeiros € estilista brasileira renomada, que usa artesanato e
luxo, muito luxo em seus desfiles, usa e abusa da delicadeza das rendas
artesanais que aplica em roupas com acabamento perfeito, € sua marca
registrada e se tornou um dos nomes mais importantes em matéria artesanal
da moda no Pais. E mais proxima do “Hade-made”, ndo é alta costura, mas

usa o seu savoir faire para projetar a moda brasileira no exterior.

A inspiragdo de Martha se da através da delicadeza da renda
rebordada, criando pecas de roupa que séo verdadeiras obras de arte.

O fetiche era consequéncia da fantasia que os consumidores brasileiros
projetavam nas mercadorias de luxo, a qual tinha a ver com o desejo de
europeizacdo e com uma completa assimilacdo das artes e costumes
franceses (Fazer Roupa virou Moda, Wanda Maleronka, 2007, pag. 94).

A costura sob medida é feita por costureiras que se fixam no “comércio
de luxo” e no passado se intitulavam e gostavam de ser chamadas de
modistas por serem mais prestigiadas, nas cidades do Rio de Janeiro e Sao
Paulo usavam nomes estrangeiros, principalmente franceses, para atrair

freguesas aumentando assim a clientela.

Algumas dessas costureiras-modistas do passado eram autodidatas,
aprendiam o oficio sozinhas, interessadas em passar uma boa impressao a
seus clientes, eram expectadoras assiduas das salas de cinemas, onde
assistiam filmes, muito mais interessadas em ver os modelos que as atrizes

usavam, do que pelo enredo do filme.

Ampliavam seus conhecimentos e estavam sempre bem informadas

com as novidades da nova moda que surgia nas grandes telas, assim essas
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costureiras da costura sob medida se tornavam pessoas que tinham e

acumulavam uma vasta cultura.

D. Maria era uma dessas costureiras que fazia roupa em casa sob
medida, num canto da sala de sua casa tinha uma maquina de costura
Singer, na qual costurava qualquer tipo de peca que se fizesse necessério,
para fregueses particulares da alta sociedade, tinha uma boa clientela,

principalmente esposas de militares.

O feitio como se dizia era escolhido numa revista chamada figurino,
cujos desenhos eram feitos por um figurinista, eram assim chamados, pois,
desenhavam os modelos para a revista e no Brasil nos anos 1960 quem mais

se destacou como figurinista foi Gil Brand&ao.

As freguesas como ela chamava as clientes escolhiam seus modelos
nesses figurinos ou revistas de moda ou elas mesmas levavam os modelos
de vestidos que queriam que fossem costurados com as suas medidas,
guando ficava pronto elas experimentavam e ficava igual ao modelo desejado,

s6 que no corpo da cliente.

Estava sempre com a fita métrica ou trena em volta do pescoco para
poder tirar as medidas, caso aparecesse uma freguesa, se fosse freguesa
assidua e ja tivesse as medidas anotadas no caderno, seria apenas para
conferir e verificar se ndo havia alguma alteracéo, tinha sempre uma tesoura

com bom corte ao alcance das maos.

Para se executar um trabalho sob medida, tiram-se as medidas das
clientes com a fita métrica que vao sendo anotadas num caderno. Entre as
medidas tiradas e anotadas estdo largura do busto, cintura, ombro,

comprimento de saia ou de calca, etc.

Até os meados da década de 1970, era comum se fazer roupas, isto é
vestidos com costureiras que costuravam sob medida, com o avanco da
confeccao industrial essa mania foi diminuindo, e perdendo o seu charme e o

publico foi se rendendo a modernidade que era a compra da roupa pronta.
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Foi assim, que quando nos meados dos anos 1960, D. Maria né&o
exitou em fazer uma minissaia e vestir a filha e a mandou toda produzida a
um evento estudantil, foi um sucesso e no desfile de sete de setembro D.
Maria foi encarregada de produzir toda a roupa da banda do colégio Normal.

A banda constituida s6 de mulheres e todas de minissaia, com a
cintura extremamente baixa, eram muito curtas, um modelo chamado de
Saint-tropez?, (home da cidade situada no litoral francés, a Céte D’Azur) as
saias mediam em média 30 cm, o ponto inicial para a medida era o0 osso do

guadril, tudo isso durante a ditadura militar em que tudo era proibido.

Em seu despreparo e falta de estudo, estaria ela ja sem saber, fazendo
0 seu MKT pessoal, para vender o seu oficio e assim ganhar dinheiro. Nao
sabemos ao certo, o importante € que iSso nos mostra que D. Maria uma
pessoa simples e sem estudo, estava sempre muito bem informada com o
gue se passava no mundo. Como vemos era uma empresa familiar como

tantas que ainda existem clandestinamente no mundo da costura e da moda.

Costurando em casa normalmente, ndo tinham um provador, para
experimentar as roupas prontas e fazer os ajustes, era usado um dos quartos
da casa, ndo tinham atelié, nem um estabelecimento apropriado, trabalhavam
sozinhas fazendo todo o servico, sem empregados, usavam mao de obra de
familiares préximos como as filhas, e toda a familia se envolvia como uma

micro empresa familiar.

No Rio de Janeiro e em S&o Paulo algumas costureiras que
costuravam sob medida conseguiram se estabelecer no centro da cidade em
estabelecimento comercial, empregavam adolescentes como ajudantes que

guisessem ou gostassem do labor, eram chamadas de aprendiz do oficio.

2Saint-tropez, (nome da cidade situada no litoral francés, a Céte D’Azur) ficou conhecida quando Brigitte Bardot foi
morar la nos anos 1960, e usava calgas de cintura extremamente baixa e bocas largas. Calca popular na década de
60 e 70,
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As adolescentes que trabalhavam nesses ateliés de costura andavam
sempre bem vestidas, o que Ihes dava oportunidade de conhecer pessoas e
outros ambientes, pois, muitas vezes eram convidadas a eventos sociais, iSSo
Ihes proporcionava a sensacdo de que ganhavam status podendo se
estabelecer melhor na vida.

Havia sempre a esperanca de arranjarem um bom casamento, era
essa a finalidade principal de quererem se vestir melhor e frequentarem um

ambiente onde fossem notadas e que lhe desse status.

Costureiras que costuravam em suas residéncias lhes dava a
vantagem de conciliar seus afazeres domésticos com o trabalho e ter uma

renda extra ajudando nas despesas do lar.

Trabalhando em casa eram as empresas que levavam e buscavam 0s
pacotes com as pecas de roupa cortadas prontas para serem costuradas e
estas tinham um prazo para a entrega e quando o montante das pecas estava
pronta, eles vinham buscar e faziam o pagamento que era feito por cada peca

costurada.

Para a empresa de confec¢do isso era uma vantagem enorme porque
eles nado tinham despesas com funcionarios, ndo gastavam energia, e ainda
ndo precisavam fornecer o instrumento de trabalho uma vez que, cada
costureira tinha a sua propria maquina, o custo para fazer a roupa era o

minimo, mas, o lucro era bastante generoso.

Esse tipo de costureira era chamada de costureira de carregacéo, era
bastante comum no século passado; porém, atualmente ha empresas que
estdo aderindo novamente a esse tipo de beneficio contratando funcionarios

gue sao chamados de autbnomos, de acordo com Wanda Maleronka (2007).

“Sublinhava o autor: que essas artistas se diferenciavam das que aceitavam
montanhas de roupas distribuidas pelas fabricas para serem costuradas em
casa; chamava-as de costureiras de carregagdo”. (Fazer Roupa virou Moda,
Wanda Maleronka, 2007, p. 133).
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A maioria das costureiras ainda trabalha na informalidade, pois, na
confecgdo nao existe plano de carreira € muito dificil isso acontecer, e quando
h&4 sdo os homens que tomam a frente, sentindo-se mais capazes para

mandar e dominar o chamado sexo fragil.

E o que as leva muitas vezes a se tornarem costureiras independentes,
sem direito a nada de beneficios, sem registro em carteira, ndo se preocupam

em pagar o INSS, sdo autbnomas trabalhando em suas préprias casas.

Como no passado a costura sob medida, alta costura na
contemporaneidade, fica sendo uma obra que s6 as princesas e as muito
ricas € que continuam a usar a moda exclusiva como as princesas usavam na

corte.

Os nobres e ricos na idade moderna também gostavam de usar muita
seda, cetim e renda, trabalhar com alta costura € pura dedicacédo e como se
fosse um sacerdocio. Ainda hoje Paris continua sendo considerada a capital
da moda e da alta costura, embora esta hegemonia ja comece a mudar, mas

e dificil romper com esta cultura e tradicéo.

A industria de confeccdo domestica especificamente a da fiacdo, tecelagem
e costura, era entregue aos escravos mais habeis e as mulheres da casa e,
embora sua presenca tenha passado praticamente despercebida e obscura,
teve sua importancia na vida da coldnia e significou o embrido de uma
indastria futura de maior vulto. (Fazer Roupa virou Moda, Wanda
Maleronka, 2007, pag.23).

Partindo do principio de que a roupa € uma peca indispensavel ao ser
humano independentemente da finalidade de envolver ou ndo o corpo, cobrir
as vergonhas como diziam os que tinham pudor excessivo, principalmente no
gue se refere e nos remete a Addo e Eva no paraiso, ou simplesmente

proteger o corpo do frio.

Foi no aconchego do lar que essas profissdes surgiram idealizadas

pelas mulheres, ou seja, a classe feminina, que desde os tempos mais
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remotos, se dedicam a tecer e coser, dando origem a industria da tecelagem

e da costura.

A mulher cosendo e bordando ndo € novidade, muito antes de
inventarem a moda, em tempos primordiais, esta habilidade feminina para
trabalhos manuais j4 se fazia presente e sendo notada através dos tempos,
nao € a toa que a expressao “maos de fada” é dada a quem cose e borda

com extrema habilidade.

E esta raz&o pela qual atribui-se a costura como um oficio estritamente
feminino, embora os homens estejam se infiltrando e ganhando posicao

nesse mercado promissor.
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1.7 - Alta Costura no Brasil

Dener foi o primeiro estilista costureiro brasileiro criador de moda, a ser
chamado de “Genius” tamanha era a sua criatividade e ousadia, foi quem teve
a ideia de trazer para fazer Alta Costura para no Brasil, conforme nos relata
Carlos Doria em sua obra, Bordado da Fama, (1998).

Dener queria uma moda genuinamente brasileira, por esta razéo ele é
0 pioneiro da alta-costura brasileira, que existiu durante um periodo, ou seja,
enquanto ele viveu, pois, como sabemos no momento ndo ha alta costura no

Brasil, mas existe costura sob medida e moda de luxo.

Sao tdo bem feitos e elaborados que chegam a confundir e muitos
acreditam que € alta costura, devido a alta qualidade, e exceléncia no
acabamento, pode ser vendido como tal, mas nédo € legal, por ser a alta

costura uma marca patenteada.

Dener teve seu proprio atelié fundado em 1957, o qual chamou de
Dener Alta Costura, situava-se na Praca da Republica, ganhou prémios com

os modelos criados e desfilados pela ex-miss Para, Gilda Medeiros em 1958.

A imprensa logo tomou conhecimento de sua genialidade, gracas aos
dois prémios recebidos pela inovacdo e criagdo de sua colecdo, mas nao
parou por ai, pois, em 1959 ganhou os prémios de Agulha de Ouro e de
Platina, no Festival da Moda, festival esse patrocinado pelos Tecidos

Matarazzo e Boussac, de acordo com Carlos Doéria, Bordado da Fama (1998).

Entre os concorrentes estava o costureiro Christian Dior, com a sua
morte, em 1957, Dener foi convidado para dirigir a criacdo da Maison
francesa, ndo se sabe ao certo, mas ele recusou a proposta, provavelmente
foi uma de suas excentricidades em fazer charme, porém o fato mais
importante € que ele ndo se deslumbrou em querer sair do Brasil e fazer sua
carreira internacional, preferiu ficar no Brasil, fazendo e criando a moda
brasileira.
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Em 1958 foi realizada a primeira Fenit, no Parque do Ibirapuera e
Dener ajudou em sua organizacao, essa feira foi patrocinada pela Rhodia
para promover a industria téxtil brasileira, com o concurso de “mis algodao”,
isso foi sem duvida alguma o primeiro passo para a geracao de tendéncias da

moda no Brasil, embora a feira ndo tenha sido um grande sucesso.

Em 1962 Dener chega ao apice de sua gloria, vestindo a primeira dama
Maria Teresa Goulart, e passa a ser responsavel pelo seu guarda roupa, ele
era fascinado pela primeira dama. Criou em fevereiro de 1963 uma fantasia
de carnaval para a nossa mais famosa mis, que ndo chegou a ser devido a

famosa duas polegadas.

Dener havia se transformado em costureiro oficial da primeira dama
brasileira. E naquele ano em 1963 Maria Teresa figurou na lista das dez
mulheres mais elegantes do pais, segundo a eleigéo rigorosa do jornalista
Jacinto de Thormes, inventor desse termémetro da moda. “Pela primeira vez
em nossa histéria, a esposa do presidente prestigia oficialmente um criador
de moda brasileira. E posso afirmar que Dener merece realmente esse
privilégio, pois, os modelos exibidos sdo de -categoria internacional’.
(Bordado da Fama, Carlos D6ria,1998, p.29-30).

O desfile foi feito em prol da LBA nos salbes de Brasilia, esse mesmo
desfile foi realizado em SP logo depois por Dener que, comecava a se infiltrar
e andar pelos corredores do poder e de toda a sociedade brasileira, ganhando

status tornando-se uma celebridade.

Em 1964 Vence e recebe a Palma de Ouro, no Festival Internacional
da Moda, em Las Vegas, com um vestido de cauda rebordado de aguas

marinhas naturais. Conforme destaca Carlos Déria em sua obra (1998)

1968 - Dener fundou a “Dener Difusdo de Moda”, considerada a
primeira grife de moda criada no Brasil. Dener, alias, foi o primeiro brasileiro a
comercializar seu nome em grife e a criar o mito de “costureiro estrela",
realmente foi uma estrela, embora tenha tido varios problemas com relacéo

isso devido a sua ingenuidade.
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Nesse mesmo ano em fevereiro, foi jurado do Baile de carnaval do
Theatro Municipal de Sdo Paulo, eram fantasias de “luxo”, apresentou sua

colecdo de inverno em Brasilia e na Fenit a sua moda cigana.

A moda brasileira precisava criar raizes, tudo o que se referia a moda
era copiado de Paris, Dener n&do apreciava isso, uniu-se com outros
costureiros, em 1973, para formar as bases da Associacdo da Moda
Brasileira, cujo objetivo principal, era lutar contra a evasao de divisas, pois,
algumas mulheres da elite brasileira continuavam buscando sua roupa de alta

costura em Paris. Conforme Carlos Doria, (1998)

A moda brasileira, criada por Dener fez com muitas mulheres da alta
sociedade passassem a usar vestidos criados por um estilista brasileiro em
vez de irem buscar em Paris e uma moda nacional surgiu com o patriotismo

tipico da ditadura.

Sofisticacdo era uma qualidade de Dener, mas depende muito do ponto
de vista de cada etilista, Dener assim como Zuzu Angel, gostavam muito de
usar temas e materiais brasileiros como inspiracdo para a sua alta-costura,

fazendo o verde amarelo, que era chamado de cafona virar super chique.

Um “luxo”, como ele mesmo dizia, o Brasil naquele momento estava na
moda, na atualidade temos Lino Vilaventura, em etilista que remete ao

regionalismo, é sua marca registrada.

Dener Pamplona de Abreu nasceu em Soire (arquipélago de Marajo),
em 3 de agosto de 1937, foi com a sua familia para o Rio de Janeiro em 1945,

onde comecou a desenhar seus primeiros vestidos.

Seu primeiro contato com a moda foi aos 13 anos de idade (em 1948),

guando ele foi trabalhar na famosa butique carioca Casa Canada.

Dener tinha como cliente e amiga, a atriz de Hollywood Vivian Leigh a
protagonista do filme, (“E o vento levou”). Ela veio ao Brasil apenas para fazer

uma visita a ele, mas acabou levando varios vestidos. Um luxo!
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‘Ha uma diferenca grande entre mulher bem vestida, mulher chique e

mulher elegante. Agora criei uma nova categoria: a mulher luxo!” (Dener).

Ao longo da década de 70, Dener disputou com Clodovil o titulo de
mestre da alta-costura brasileira, nessa mesma ocasiao, a carreira de Dener
comecou a entrar em decadéncia, a medida que a alta-costura comecgou a

perder parte de sua clientela para p prét-a-porter e para o jeans.

Sem conseguir continuar administrando seus negécios, Dener passou

a desenhar vestidos de noivas para uma loja na Rua Sao Caetano.

Dener foi vitima desses mesmos caminhos que desbravou. Ao massificar o
assunto Moda, ela Ihe escapou das méos quando a alta costura teve que
ceder passo a invasdo do prét-a-porter e ao jeans (Bordado da Fama,
Carlos Doria, 1998 p. 17).

Dener tinha horror ao jeans, era tao “chic’ que se tornou popular
levando o luxo a um patamar nunca visto de popularidade, para quem falava
tanto em luxo talvez tenha sido este o seu maior erro, por outro lado precisava
ficar conhecido para poder gerar status atrair clientes e sobre tudo ganhar

dinheiro.

Participou e foi jurado de programas de televisdo e carnaval, foi
discriminado ndo s6 pela ditadura, como por varias outras pessoas, que
desdenhavam de sua personalidade, ou do personagem fricoteiro, pois, ele

era o proprio personagem criado por ele para ser ele mesmo.

Dener terminou seus dias pobre, e sem recursos como empregado,
desenhando croquis huma loja da Rua S&do Caetano, que fazia vestidos de

noivas a casa Mary Stuart.
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Ja faoso, cnouroupas masculinas (II trabalho noivas na Sao Caetano

(Fonte revista Ja — Diario Popular de 01/02/20014)

Os dias de gléria haviam ficado |a atras no passado, a fama ja néo
tinha tanta importancia apenas o “luxo” ainda o engrandecia, mas a decepgao
com a alta costura e a ma fé das pessoas, se sobrepunha a tudo, o desgosto
foi tomando conta de sua alma corroendo-a, sem deixar espaco para que a

tesoura fizesse jus a sua criatividade.

Clodovil Hernandez- sempre fez frente a Dener, alimentando uma
rivalidade transmitida pela midia, mas na verdade era apenas para promocao
de ambos, ficou conhecido por se apresentar na Televisdo no programa
chamado 8 ou 800 no qual respondeu todas as perguntas sobre D. Beja,
ganhando o premio de 800 mil cruzeiros, criando polemica quando ao receber

0 premio seria descontado o imposto de renda que incidia sobre o0 mesmo.
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Apresentou o programa de televisdo chamado TV Mulher nas manhéas
da TV Globo no inicio dos anos del980, trocou de emissora e continuou
apresentando programas dedicado a culinéria e gastronomia, continuava se

dizendo costureiro.

Em 1960, conquistou seu primeiro Prémio Agulha de Ouro, e em 1961
o Prémio Agulha de Platina, ambos concedidos pela Casa Matarazzo-
Boussac. Com seu talento, ele conquistou clientes da alta sociedade de Séao
Paulo, de acordo com Carlos Doria (1998).

Como a alta costura nao se fixou no Brasil, pois, sempre foi sediada na
Franca e os costureiros que a ela pertencem sédo convidados, e passam por
rigorosa selecao, continuou costurando no Brasil fazendo moda brasileira que
ja havia sido criada por Dener, enveredou pelo Campo da politica e terminou
seus dias como Deputado Federal eleito por Sdo Paulo, sendo o 3° deputado

mais votado.

Ronaldo Esper — vive mais de programas de TV do que da alta
costura que um dia o projetou como um jovem talento promissor, ao ser
apresentado a Hebe Camargo por Dener, dedica-se a moda paulista, tem seu
proprio atelié desde 1968 foi juri de fantasias de luxo do Baile de Gala do
Theatro Municipal de Sdo Paulo, lancou sua moda masculina em 1969, e
linha de meias com a parceria da fabrica iris, seu divertimento predileto é

alfinetar os outros como ele mesmo diz. (Carlos Daéria, 1998).

Zuzu Angel — estilista brasileira que usou a linguagem da moda para
se expressar, comunicando ao mundo as atrocidades cometidas pela
ditadura, num periodo em que era proibido expressar 0s pensamentos
contrarios ao sistema e falar algo que incomodasse o poder era motivo
suficiente para ir parar nos porées do DEIC, principalmente no que se referia
ao filho desaparecido, que tendo sido assassinado pelos militares , até hoje

seus restos mortais nunca foram encontrados.

41



Assim como Dener Zuzu Angel gostava de usar temas nacionais como
a flora e a fauna em suas colecfes para retratar a liberdade com estampas de
anjos e passaros, e borboletas mostradas em seu desfile em Nova York,
dentre as suas cole¢cfes apresentadas a mais marcante foi a de 1972, que a

imprensa apelidou de “Helpless Angel”.

Sua historia foi retratada em um filme brasileiro de 2006, do género
drama biografico, dirigido por Sérgio Rezende, sua colecdo é mostrada no
decorrer do filme.

Finalmente num dia do ano de 1976 Zuzu Angel, que usava sua voz
através da moda € calada para sempre, num acidente misterioso de carro que
nunca foi esclarecido, espera-se que com a comissdo da verdade, a

comunicacao se faca presente esclarecendo as duvidas que temos.

Atualmente, serve de inspiracdo para estilistas brasileiros pela coragem
de usar a moda como comunicacdo através de suas colecdes, fazendo
releituras da moda da estilista Zuzu Angel com a finalidade de mostrar a

moda com a cultura do Brasil.
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1.8 - Prét-a-porter

E um termo que foi criado pelo estilista francés J. C. Weill em 1949,
nado sendo nada mais que a tradugdo do “ready-to-wear” inglés, ou seja,
‘pronto para vestir’, que surgiu nos Estados Unidos com a finalidade de
baratear custos, e era um sucesso de vendas, segue as mesmas tendéncias
e caracteristica da alta costura, porém, é produzida em escala industrial,

embora sua producéo seja limitada, conforme ressalta Dinah Bueno Pezzolo.

A influéncia das ideias mostradas na alta costura sobre as pecas de
confeccao se deu a partir da década de 1950, gracas as colec6es do prét-a-
porter. No inicio dos anos 1960, as pecas de confeccdo eram as mais
baratas; a moda de prét-a-porter mostrava artigos luxuosos e a ‘“alta
costura” continuava restrita a uma minoria abastada, e era o laboratério de
novas ideias, que depois seriam incorporadas nas pecas de confeccéo,
como ¢ até hoje.” (Por dentro da Moda de Dinah Bueno Pezzolo, p.26).

O prét-a-porter comanda a moda desde 1970 e assim continua a
projetar a Franca como o berco mundial da moda embora surja outros polos,
mas, o0s estilistas estrangeiros continuam a se projetar através de Paris para
ganhar o mundo, assim a Franca continua mantendo-se como a primeira

capital mundial da moda, mesmo nao sendo mais a Unica.

Atualmente as cinco principais capitais da moda sao: Paris, Londres,
Nova York, Roma e Mildo, as pessoas criativas do meio da moda e que
guerem continuar no mercado em busca de melhores oportunidades estéao
migrando para esses centros, embora aos poucos outros ja estejam
contribuindo ha algum tempo nesse sentido como, por exemplo, Hollywood,
onde o Glamour passou a se desenvolver influenciado pelas Divas do cinema,
€ na entrega do Oscar que muitos estilistas encontram nele um poderoso

aliado e aproveitam para extravasar toda a sua criatividade e divulgar a moda.

N&o é a toa que muitas marcas de luxo e alta costura estao voltando o

seu foco para as criancas, pois, a ostentacdo da marca é sem duvida um
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enfeite de efeito poderoso que firma o luxo e o poder de quem usa, e as
criancas sem duvida alguma sdo um prato cheio para se criar nos pequenos a
ideia de luxo e poder, fidelizando assim o cliente desde pequeno pelo que ha
de melhor e mais sofisticado.

Assim, a alta costura se moderniza sem perder a tradicdo. E uma
questdo de afinidade emocional, sentimento e carinho, é o toque de magia
gue envolve o ser humano, contando ainda com o sonho do glamour e

sofisticagéo.

E neste nicho de mercado que o MKT direciona toda a sua atengdo em
busca de novos consumidores, porém, toda a publicidade e propaganda que
envolve criancas sao geralmente direcionadas aos pais focando as criancas,
mesmo elas tendo o poder de decisdo de qual produto mais a agrada séo 0s
pais que finalizam a compra, nesse campo o MKT precisa da cumplicidade e

conivéncia e conveniéncia dos pais.

A LVHM (Moét Hennessy Louis Vuitton, € uma das que estédo abrindo
espaco para a moda de alta costura infantil, uma vez que a méae (os pais)
usam alta costura que esta relacionada ao luxo, assim sendo, porque néo
estender 0 mesmo gosto e o glamour para os pequenos, tendo em vista que

as criancas costumam imitar os pais.

O Prét-a-porter sendo uma ramificacdo do luxo ficou entre a alta
costura e a confeccdo de massa, que € apresentada no mercado em
tamanhos na maioria PMG e agora também no plus Size em substituicdo ao
GG e XL mais comuns. Nao corre risco de ficar encalhada, porque é uma
moda que vai sendo consumida tdo logo chega ao comércio de varejo,
substituida, e produzida conforme as vendas vao sendo efetuadas, através

das roupas que estdo a mostra nas araras.
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“Prét-a-porter de luxo é roupa feita em séries de algumas centenas de
unidades para cada modelo e tamanho. A producdo ainda é artesanal, no
maximo semi-artesanal”. “Existe ainda o prét-a-porter produzido por uma
industria qualquer sob a assessoria estilistica e técnica de uma casa de alta
costura. ‘Finalmente, o prét-a-porter com a etiqueta de uma casa de alta
costura, mas que resultou de uma autorizacdo para o uso do nome”. (Moda

Luxo e Economia, José Carlos Durand, 1988, p. 36 - 37).

Em 1959, o estilista franco-italiano Pierre Cardin foi expulso da
Chambre Syndicale de La Haute Couture (Camara Sindical da Alta-Costura),
a associacdo da alta-costura, por criar uma colecdo de prét-a-porter com a
loja de departamentos Printemps, 0 que ndo era permitido, mas, em 1963

Pierre Cardin conseguiu realizar seu primeira loja de prét-a-porter.

Em 1966 foi a vez de Yves Saint-Laurent, abrir sua boutique de prét-a-
porter, era a democratizacdo da moda que comecava a se manifestar, outros
estilistas também se renderam ao prét-a-porter, levando o luxo com menos

requinte para um numero maior de cliente.

Em Paris, se fizeram os primeiros desfiles do prét-a-porter significando
roupa produzida em série, com confeccionistas andénimos assinando suas
colecdes, os desfiles de moda de primavera/verdo, outono /inverno sao 0s
itens principais do mecanismo que faz a moda girar, em Paris também foram
abertas as primeiras lojas chics chamadas de boutiques, durante o reinado de

Luis XIV, dando origem a varias lojas de boutiques espalhadas pelo mundo.

Atualmente esta surgindo a boutique de rua um modelo de empresa
viavel que favorece os compradores de moda e fashionistas, assim como a
internet com os blogs e sites de moda, como se vé a ideia do Rei Sol ou Luis
XIV permanece através dos tempos, sempre acompanhando a evolu¢do da
sociedade. (Mundo S.A em 22/11/2014, Globo News as 22 horas).

Sem davida SPFW é o maior evento de moda no Brasil e € 0 que mais
contribui para a divulgacdo da moda brasileira no exterior e na América
Latina. Com o nome de Morumbi Fashion Brasil, o evento foi realizado pela

primeira vez em 1995, na Bienal de Sdo Paulo que foi realizado no Parque do
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Ibirapuera em Sao Paulo, como ramificacdo do evento Phytoervas Fashion,

reunindo alguns estilistas brasileiros.

Evento organizado pelo Grupo Luminosidade do empresario e promoter
de eventos Paulo Borges modificando completamente o calendario da moda
brasileira, sé ganhou o nome de Sao Paulo Fashion Week a partir da edi¢ao
de janeiro de 2001.

Segundo Dinah Bueno Pezzolo (2009) sdo apresentadas duas edicOes
por ano primavera/verdo, e outono /inverno, raras sdo as vezes em que sdo
apresentadas trés edi¢cfes, o calendario ndo prevé, mas acontece de haver
antecipacdes nas datas. Fause haten foi o 1° estilista a projetar e divulgar a
moda brasileira para 0 mundo ao desfilar em Nova York na FW.

A moda sempre precisou de publicidade e da imprensa para ser
divulgada e se promover, principalmente da imprensa jornalistica que sempre
deu apoio a moda de alta costura, cobrindo todos os eventos de moda e 0s
desfiles, onde quer que haja uma imagem a ser mostrada la esta a imprensa
registrando tudo o que se passa dentro do circuito da moda e parte para a

divulgacao atraindo todo o publico consumidor interessado no assunto.

Para divulgar a moda através dos tempos tivemos a ousadia e a ajuda
do primeiro jornalista de moda de quem se tem noticia, Jean Donneau de
Visé, ja se fazia presente nos eventos de moda durante o reinado de Luis
X1V, registrando e descrevendo tudo o que via para divulgar a moda daquele

tempo, relatado na obra de Joan De Jean (2011).

A imprensa é responsavel por criar criadores ou ndo da moda, esta é
sempre interessante todo ser humano acredita que entende de moda, e é
capaz para dar palpite e se transformar num personal stilisty. Os desfiles da
Alta Costura séo verdadeiros espetaculos de moda, com cores luzes e 0s
designers, sdo os canais de comunicacao utilizados pelos grandes estilistas,
para mostrar o que sera tendéncia e ir4 virar moda, hoje ela é divulgada

através das redes sociais.

46



1.9 - Alta Costura e Arte — As influéncias das artes na Moda

Moda ¢é arte, arte € moda, podemos dizer que ambas caminham lado a
lado, e em algumas ocasifes a moda influencia a arte, assim como a arte
influencia a moda, estilistas convidam artistas plasticos para desenharem
colecBes, assim como artistas plasticos também ja retrataram e retratam a
moda através de seus quadros, como na pintura do quadro O de lacos azuis,
da imperatriz Eugenia retratada pelo artista pintor Franz Xavier Winthehalter.

Lado a lado elas se completam numa perfeita harmonia, ha ainda
artistas que fazem pecas de roupa como obra de arte, apenas para
exposicao, e outros que sdo convidados por estilistas atuais para ajudar nos

designers de suas colecdes que irdo para as passarelas.

Paul Poirot (1879 — 1944) marcou o inicio do século XX, foi o estilista-
costureiro que mais entendeu a alma feminina, sua passagem na alta costura
foi marcada por eliminar o espartilho que tanto torturava a mulher, e pela

inovacdo que acabou por unir alta costura e arte.

“Alias, € o primeiro costureiro que utiliza artistas em suas criagdes de
moda, recorrendo ao pintor Raoul Duffy para desenhar tecidos”. (Jean

Castaréde, O luxo pag. 61)

Raoul Duffy era um pintor francés e foi convidado por Paul Poiret, para
desenhar e estampar tecidos e em 1912 foram usados em sua colecdo, eram
vestidos com cores alegres e fizeram com que a arte entrasse na moda da

alta costura.

Ele ndo s6 buscou inspiracdo na pintura, mas, também nos balés
russos cuja contribuicdo a moda surgiu de uma série de balés criados por

Sergei Diaghlev na Russia, Jean Castaréde, O luxo (2005).

Bakst, Leén Nikolaievich era artista plastico, mas trabalhou como

figurinista com Sergei Diaghlev do Russes Ballet, produziu pecas para a
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Opera de Paris e ao criar cenarios e figurinos de cores vibrantes influenciou
diretamente as roupas na época, criando tendéncias para a moda com sedas
e cetins ricamente bordadas, calcas de odaliscas, turbantes e pedrarias, 0
gue levou a sociedade a ostentar luxo e riqueza, sO vistos antes na era de
Luis XIV.

As cores, 0s tecidos e os modelos das roupas exerciam forte influéncia
sobre a moda, inspirada no Oriente, as roupas eram livres, constatando com
as formas rigidamente construidas e os tons pélidos e delicados do final do
Século XIX, muitas estampas eram pintadas sobre o linho, ou entdo se

usavam varios outros tipos de tecidos como naylon e o veludo.

Era um vestuario muito elegante, que despertava curiosidade e
atencao, os vestidos para o dia eram todos cobertos, com pequenas golas,
barbatanas de renda cobrindo por completo o pescoco, e os bragos que
jamais apareciam, porém, a noite exibiam decotes extravagantes, havia um
verdadeiro frenesi por plumas que adornavam os chapéus e que formavam os

“boas” usados em volta do pescoco.

Cada vestido produzido na alta costura é unico e fascina pelo desafio
gue salta aos olhos e se define na execucéo que transforma com criatividade

a ideia numa obra de arte, e esta passa a ser eternizada como obra de arte.

Mas as populacdes de menor poder aquisitivo ndo tinham acesso aos
artigos luxuosos que os ricos ostentavam, usavam roupas de tecidos mais
baratos, determinadas cores nao lhes era permitido usar, e sem muita riqueza

de detalhes, pois, a sociedade em si sempre gostou de ostentacao.

Assim as classes altas ou de elites, de paises como a Franca e
Inglaterra pareciam fazer frente a uma sé civilizacdo, cheias de charme e
elegancia. Nos paises onde havia corte foi onde mais se usou roupa sob
medida, costura esta que foi a precursora da alta costura e existe até hoje,

essa moda usada na corte é chamada de figurino ou roupa de época.
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“Poiret tinha uma visdo incrivel sobre o futuro da moda. Uma observacgio

sua feita no inicio do século XX, é valida até hoje” “Qualquer exagero em
termos de moda é o sinal do seu fim”. (Por Dentro da Moda, Dinah Bueno
Pezzolo, 2009, p.16).

Paul Poiret, foi estilista que trouxe para o0 mundo da moda o uso de
calcas estilo Odalisca sob tunicas, esse tipo de calcas era muito usada em
espetaculos de danca, representando o oriente, ficou conhecido como
“Imperador da Moda” da Belle Epoque incorporando assim a tendéncia
oriental com cores fortes e tecidos finos e brilhantes, tudo isso influenciado e
inspirado na bailarina e coredgrafa Isadora Duncan”. Poiret também criou

para a atriz Sara Bernhardt e vestiu Mata Hari em “Le Minaret”.

Se a roupa desempenha tantas funcfes praticas o estilismo em vestuario é
forcosamente arte visual aplicada. Seus suportes séo o tecido, a linha, os
botdes e o corpo humano, assim como em pintura serdo as tintas e as telas,
ou em escultura o marmore, ou o bronze. (Moda Luxo e Economia, José
Carlos Durand, 1988, p.124).

A moda tida como artes visuais, segundo José Carlos Durand ((1988),
tém como matéria prima, além da agulha, linha e tecidos, precisa de tintas
para estamparia e muita criatividade como na arte, para inventar modelos que
vao virar moda, e antes serdo um espetaculo a parte ao desfilar na passarela,
sob olhos atentos de toda a imprensa e do publico em geral que

simplesmente esta ali para assistir a um espetaculo ou ver uma obra de arte.

Ha quem diga que Paul Poiret foi o primeiro estilista da era moderna,
ou seja, o primeiro designer do século, no minimo um pré-modernista, sua
musa inspiradora era Denise sua mulher, foi guem mais aproveitou usando as
artes em suas criacdes, principalmente os balés russos no qual buscou

inspiracdes através de bailarinos como Nijinski considerado o Deus da Danca.

Na moda da alta costura ele foi o primeiro a perceber e usar o
marketing a seu favor, para divulgar sua marca lancando sua linha de

perfumes, e hoje é copiado por outras grifes que gostaram da ideia, seu

primeiro perfume chamava-se Rosine, em homenagem a sua filha mais velha.

49



Com um requinte suntuoso o baile de méascaras, realizado em 1911,
intitulado “Milésima 22 Noite” Paul Poiret se superou, s6 nao foi bem sucedido
em sua criacdo da saia entravada, (jupe entravée) foi uma ideia infeliz, as
saias eram largas no quadril e se afunilavam nas pernas o que impedia as

mulheres de andar com passos largos, dificultando a locomocéao.

Obrigando-as a andar devagarzinho com passos miudos, o publico
feminino ndo gostou muito, uma vez que o Imperador da Moda ja as havia
libertado do espartilho agora prendia suas pernas, a mulher precisava e
gueria liberdade.

Em 1911, inaugurou uma oficina para ensinar artes decorativas em
Paris, a Escola de Artes Decorativas Martine, segundo Grumbach (2009), o
nome Martine foi uma homenagem a sua segunda filha, pois, além de estilista
era decorador e no fim da vida resolveu ser pintor profissdo esta, a Ultima a
ser exercida, morreu pobre e sem fama, porém, o seu legado para a histoéria

da moda é incalculavel.

Mesmo os desenhadores de moda da época, influenciados pelos
artistas pintores comecaram a fazer roupas que pareciam pinturas cubistas,
Picasso com o seu cubismo também foi um pintor que influenciou a moda, e
cada pintor tinha uma maneira peculiar de retratar a mulher enaltecendo a sua

beleza e sensualidade.

A moda de alguma maneira cria um vinculo com outras areas
mesclando-se num processo criativo, assim podemos transporta-la para o
contemporaneo, e usa-la da melhor maneira possivel, informando o
comportamento do dia a dia da sociedade, mostrando o cotidiano das
pessoas retratando como se vestem, e como vai sendo modificada através

dos tempos.

Alexander Mcqueen foi o estilista responsavel por adaptar e levar os
tutus usados no balé classico, do palco para a passarela, transformando o

desfile num grande espetéaculo.
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(Foto: Degas, pertence ao arquivo pessoal) Inspirado pelo quadro de Degas combinou plumas, pedrarias, seda e malhas.

New Order foi outro que explorou a disciplina e usou a elegancia tipica
das bailarinas, em 2011 também se inspirou no ballet para fazer sua colecéo:

Bailarinas Militares:

(Foto tirada do site www.alexandermcgueen.com
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Cris Barros uma estilista brasileira que usou e abusou da etnia russa

com muitos bordados e pedrarias. A estilista nos mostrou que podemos

aproveitar a etnias para criar uma cole¢ao com inspiracao no ballet

(Foto tirada do site www.crisbarros.com.br) Inspirado no ballet russo tem detalhes em cordéo, croché e babados.

Parecem colares grudados na peca E um toque étnico muito forte nos

balés russos.

7

Yayoi Kusama é uma Artista Pop Japonesa, conhecida como a
Princesa dos Polka-Dots, foi convidada pela marca Louis Vuitton para ajudar
a desenvolver a colecdo da temporada de 2012, suas obras sao delirios,
provocadas pelas alucinacbes da esquizofrenia da qual é portadora, e que

sao transformadas em Arte Contemporéanea.

A felicidade dela era tdo grande em mostrar a bolsa da Louis Vuitton
gue ela havia pintado a mao e acabou por direcionar o trabalho de Kusama a
outro publico também ligado em arte, o da moda. Sua parceria com a Louis

Vuitton ganhou muito mais admiradores.
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(Foto tirada do site www.yayoikusama.com.br)

Essa parceria gerou uma febre de desejo nos fashionistas que vivem
na espreita observando o que acontece no mundo da moda, e sua obra
passou a inspirar os brasileiros, em 2013 Juliana Jabour, se inspirou em suas
obras das bolinhas para compor sua colecao.

(Foto tirada do site www.yayoikusama.com.br)
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A moda é autdbnoma ndo depende da Arte ou da Arquitetura, mas,
trabalha sempre com elas, principalmente quando a moda precisa de uma
roupa confeccionada como obra de arte, podendo assim integrar moda e arte
tornando-se uma fonte de inspiracao (arquitetura, ballet) para os estilistas, em
seu processo de criacdo, nada se copia, porém pode-se inspirar em algo.

Sabemos que Adolf Hitler era um individuo extremamente ligado a arte
e que dava bastante importancia as obras de arte e aos artistas, tanto que no
campo de concentracdo muitos presos foram poupados e outros escaparam
da morte exatamente por serem artistas e contarem com a admiracao de

Hitler pelas artes.

Com relacéo a alta costura durante a segunda guerra mundial, Hitler o
gual foi o principal agente devastador queria se apossar da alta costura
parisiense e leva-la para a Alemanha, mas esse seu desejo nao foi atendido e
ele ndo conseguiu tamanha proesa, gracas ao apego que o francés tem pelo

gue ja foi conquistado e a ele pertence, de acordo com Grumbach, (2009).

A alta costura sofreu varias mudancas e o periodo mais danoso foi
exatamente o periodo das guerras em que ela foi afetada drasticamente, mas
foi também nessa época que as mulheres sobressairam demonstrando todo o
seu talento, e entre elas estava Coco Chanel, e que ndo hesitou em se aliar
parcialmente aos alemaes a fim de continuar mantendo o seu patriménio

cultural da alta costura, se beneficiando com tal atitude.

Observando o antes e depois das guerras sempre trouxeram um novo
alento e reposicionamento da moda, tanto pra melhor como para pior havendo

muitas restricées de economia devido a escassez dos produtos.

Com a falta de tecido inovou-se e a moda progrediu com novas ideias
para economizar tecidos, as pessoas de poder aquisitivo baixo nao
conseguiam comprar tecidos e muitos da periferia aproveitavam sacos de
farinha de trigo para confeccionar calcolas e algumas pecas de roupas para
uso diario; e a grade por tamanhos P, M, G, da confeccdo ndo existia, ela
surgiu apos a 22 guerra, para facilitar e aumentar a producao.
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Gracas a inven¢do da maquina de costura no final do século XIX, a grande
maioria das mulheres de classe média possuia costureira particular, cujo
endereco era mantido em segredo como forma de garantir exclusividade no
vestir. Entre as familias mais abastadas, era comum a costureira ser uma
espécie de “camareira”. (Por dentro da Moda, Dinah Bueno Pezzolo, 2009,
p.15).

Existe sempre uma cumplicidade entre criador e criatura, todo cliente
gosta de se sentir Unico e exclusivo no mundo da moda principalmente na
Alta Costura ou mesmo da costura sob medida, bem diferente do publico de
massa, ou seja, da confeccéo por producdo em escala industrial, nos quais as
pessoas se vestem todas iguais como se fossem robotizadas, uniformizadas,
sendo igual se tornou accessivel a todos, mas isso no momento atual esta

mudando.

A moda surgiu junto, isto €, ao lado da alta costura, porém, a costura
industrial € o complemento que deu origem a moda de confeccdo e fast
fashion, cada uma tem o seu publico determinado, e todas conseguem
conviver em harmonia, e porque ndo dizer que uma completa a outra, de

acordo com a sociedade onde se esta inserido.
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1.10 - Moda de Confeccgéao

E mais dinamica produzida em grande escala e por tamanhos, o que
facilita a sua producéo para venda, ao passo que a Alta Costura, e a costura
sob medida nao trabalham por producéo, cada uma tem o seu charme
valorizando a estética e a performance de cada corpo.

A moda de confeccao tem uma pluralidade de escolhas que obedecem
a tendéncias, e facilitam o acesso das grandes massas que buscam
novidades e estdo sempre informados quando o assunto é moda. A
confeccdo € um comeércio promissor, pois, engloba varias pecas para o

vestuario.

‘A roupa de confeccdo se caracterizava por ser bastante simples,
guase um uniforme, com pequenas variacdes de acordo com a regido: era a

moda popular”. (por dentro da Moda de Dinah Bueno Pezzolo, 2009, p.12).

De acordo com Dinah Bueno Pezzolo (2009), a moda de confeccéo era
assim chamada por ser feita em escala industrial produzida pelas operarias
gue eram as costureiras, usando a maquina de costura; aos poucos foi se
popularizando por ser mais barata e as classes mais baixas poderiam
comprar suprindo as necessidades de vestuario sem contar que era muito

melhor ter uma roupa costurada a maquina e comprada pronta.

Nos bairros do bom retiro e do Bras se fazem desfiles com roupas de
moda de confeccdo, muitas ndo tem nome de marca, ndo ter marca ja € uma
marca que ajuda a vender mais, e porque ndo dizer que sem a marca da

etiqueta, coloca-se qualquer etiqueta sé por ostentacao.

Entretanto, é importante mencionar que técnicas industriais mais
aprimoradas para a producdo do vestuario passaram a ser desenvolvidas,
na década 1940, com o prét-a-porter (roupa pronta para vestir), em que as
roupas, apesar de serem produzidas em escala industrial e em maior
guantidade, eram langadoras de tendéncias. (Fazer Roupa virou Moda, de
Maleronka Wanda 2007, p. 116).
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Se nos anos de 1800 o oficio de costureira representava para as mulheres a
possibilidade de resistir a pobreza, no século XX essa situacdo ndo seria
diferente. (Fazer Roupa virou Moda, Maleronka, 2007, p. 32).

Muitas meninas viam na costura um meio de melhorar de vida,
atualmente isso ndo mudou muito, pois, ainda buscam na costura a

esperanca de uma vida melhor, muitas vezes é um meio de sobrevivéncia.

Empresas de confeccéo, aproveitando a disponibilidade e em busca de
mao obra barata levaram para a regido nordeste muitas confec¢des e assim a
moda barateou bastante e as pecas depois de prontas retornam a regido

sudeste para serem vendidas, aumentando consideravelmente os lucros.

Fazem isto, para baratear custos, mas chega uma hora que nao ha
diminuir custos, € a cadeia produtiva que vai acumulando beneficios desde a
matéria prima até o fornecedor, ndo ha como se obter custo zero, o que 0s
leva muitas vezes a fazer algo ndo muito agradavel, que € levar as operarias

ao trabalho exaustivo de semiescravidao.

Ainda ndo se ouviu falar de que a alta-costura se tenha se beneficiado,
aproveitando-se de trabalho escravo, para elevar seus lucros. A alta costura
sobrevive dos clientes que pagam precos elevados para adquirir pecas unicas
exclusivas e luxuosas. Muitas marcas de confeccdo que aspiram ao titulo de
marca de luxo do grande publico, confeccionando pecas de roupas prontas
para serem usadas, e usadas por pouco tempo, sendo logo descartadas e

trocadas por outra nova moda que surge.

A confeccdo industrial surgiu em 1820, era o inicio da costura por
producdo, que nada mais é do que costura industrial, seguindo a linha de
producédo do fordismo em que o Filme Tempos Modernos de Charles Chaplin
faz uma critica severa ao sistema de producao encaixando-se perfeitamente a
costura produtiva.Determinadas fabricas ou oficinas de costura, hoje
terceirizadas costura-se até a exaustdo, o que leva muitas marcas de nome
forte que terceirizaram seus servigos, serem denunciadas por permitirem

trabalho escravo.
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1.11 - Confecgéo no Brasil

No Brasil a confeccao industrial comecou timida, entre elas estava a
Vila Romana uma das pioneiras no setor, o dono e fundador Estevao Brett e
sua mulher Gabriela deram inicio a todo o império que vemos hoje, conforme

nos relata Francisco de Paula Ferreira em sua obra A industria do Vestuario.

No inicio Gabriela a mulher costurava saias que eram vendidas ndo em
lojas, e sim de porta em porta pelo seu marido, com o passar do tempo as
saias foram sendo vendidas para lojas famosas, eles mesmo abriram uma loja
e oficina na garagem de sua Casa; a Gabi magazine onde se fabricavam as

saias plissadas. A oficina ficava na Lapa.

O nome Vila Romana veio por recomendacdo de um
funcionéario/vendedor que deu a ideia ao dono e este gostou achando
interessante, e a razado social passou a ser Industria de Confeccdo Vila

Romana, Francisco de Paula Ferreira, (12 edicdo).

Pierre Cardin foi o 1° estilista de grife a assinar em 1970 um contrato
com a Vila Romana, sendo atualmente um dos mais antigos, Yves Saint
Laurent foi outro de grife famosa a assinar e ter um licenciamento com a Vila
Romana aumentando a producdo, ambos estilistas da alta costura. A vila
Romana € uma das pioneiras em unir a moda de confeccdo industrial no

Brasil a um estilista da alta costura e com nome de grife.

Estevao Brett estando com a producdo encalhada nos anos 1990,
devido ao plano Collor, que atingiu em cheio a industria da moda e téxtil,
resolveu abrir a loja de fabrica com vendas direto ao consumidor, eliminando
os intermediéarios, encontrando uma maneira de se reposicionar no mercado

diminuindo o prejuizo, de acordo com Francisco de Paula Ferreira 12 edicéo.

Era um nicho de mercado que surgia, abrindo-se outras lojas e a Vila
Romana entrava definitivamente no mercado varejista. Todo sucesso se deve
a modernizacdo da empresa, que soube aproveitar toda a tecnologia
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disponivel para alavancar a producdo aumentando as vendas e o

faturamento.

Costura seja ela manual, industrial, artesanal, precisa de méao de obra
especializada, e operarias com qualificacdo e dinamismo, sdo elas as
costureiras, sem elas ndo ha roupa e sem a roupa ndo ha moda, sdo as

pecas do vestuario que vao ditar tendéncias e fazer a moda.

A confecc¢do é um dos setores que mais cresce alimentando a industria
do vestuario, necessitando de mao de obra qualificada faz-se entdo
necessario que mais investimentos sejam feitos no setor. Qualificar Implica
em ensinar o servi¢o as trabalhadoras na arte de moldar e fazer roupa, isto é,

“costurar”.

O SENAI Engenheiro Adriano José Marchini - € uma instituicdo que &
referéncia no ensino voltado para a industria do vestuario, foi ela que em 1970
deu inicio aos cursos de costura industrial, aperfeicoando a classe operaria

feminina que viam na costura a possibilidade de uma vida melhor.

Atualmente possui cursos livres de costura industrial e overlogue para
gualificacédo profissional, e ainda mentem 0 curso técnico em vestuario, com
uma grade adequada que tem como principais disciplinas o ensino da costura
em maquina industrial e overloque, corte e infesto dos tecidos, modelagem e

desenho de moda etc.

O SENAI estd mapeando as medidas dos brasileiros para definir uma
medida padrdo para a confeccdo, usa uma espécie de scanner para mapear
todo o corpo de voluntarios que se dispuseram a participar de tal estudo;

havera duas tabelas uma masculina e outra feminina.

Depois de pronta Serpa divulgada e o SENAI disponibilizara para a
indUstria da confeccdo que queiram utiliza-la, provavelmente haverd uma para
cada regido brasileira, (Jornal Hoje, apresentador Evaristo Costa em
05.11.2014).
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“As costureiras cosiam vestidos e outras pecas da indumentéaria
feminina e preparavam a rouparia pessoal e de uso da casa”. (Fazer Roupa
virou Moda, Wanda Maleronka, 2007, p. 27)

A costureira é quem pde em prética a ideia do estilista, € a operéaria
gue torna realidade o sonho, materializando a ideia e muitas vezes elas sao
esquecidas por todos e s6 quem recebe as glorias do artefato é o criador, é
ele quem vai para as midias, recebendo todos os aplausos e atencao,
principalmente da imprensa que passa a bajular o criador.

O dia 25 de maio é dedicado as costureiras, mas nunca € lembrado
elas ndo tem o que comemorar por se sentirem desvalorizadas sem
perspectiva de uma vida melhor, sdo os bastidores por tras da fama. E na Alta
Costura que as costureiras, sdo mais valorizadas, € com elas que o saber
fazer a roupa, cosendo ponto por ponto se materializa saindo do campo das

idéias e transformando-se em uma realidade luxuosa.

Sem costureiras ndo ha moda, sédo elas que costuram as roupas que
vao cobrir o corpo, depois de transformadas em vestuario e de acordo com a
tendéncia viram moda, e 0 que surge hoje como inovacdo muitas vezes ja

existiu e foi moda.

A invencdo da maquina de costura ocorreu em 1860, porém, as
primeiras maquinas surgiram em 1760, mas, foi Isaac Singer que aperfeicoou
a invencao que temos hoje, foi patenteada em 1858 inaugurou-se uma loja de

vendas de maquinas de costura no Rio de Janeiro.

A maquina com pedal surgiu em 1859, e as elétricas com motor em
1921 o que ajudou a aumentar a producao, na confec¢cdo o dono ndo gosta de
empatar dinheiro, capital parado € perder dinheiro, antigamente as maquina
eram movidas manualmente com uma manivela presa no cabecote. As
maquinas foram se aperfeicoando ao longo do tempo mesmo as domésticas,
gue agora além de bordar, tem varias outras funcbes como 0s pontos
decorativos embutidos, 0os quais é s6é apertar um botdo para se obter o ponto
ornamentado desejado.
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1.12 - Estilistas Que Inovaram Ousando Em Suas Criacdes.

7

Cada estilista tem um estilo que € pessoal e marca de sua
personalidade, normalmente sdo 0s responsaveis pelas marcas € 0 sucesso
delas, alguns sdo ousados, mas, mantém a tradicdo, ou dédo aquele toque
classico especial, criando pecas que sdo desejadas por muitos e influenciam
as tendéncias da estacao.

A moda da era vitoriana € a que mais influencia, sendo sempre fonte
de inspiracdo para novas cole¢bes de varios estilistas, a moda dessa época

era uma moda elegante e muito luxuosa.

A bolsa como acessorio, era feita de tecido ou renda, as mais chics
eram bordadas a mao, sdo dessa época as bolsas chamadas de reticulas,
surgiram por terem eliminados os bolsos dos vestidos feitos de tecidos muito

fino.

Balenciaga, Cristobal (1.895 — 1.972) as manequins em seus desfiles
de 1.963, usavam meias de arlequins e ele foi um dos primeiros estilista a

vesti-las com collants.

Gabrielle Bonheur Chanel, mais conhecida como Coco Chanel. Paul
Poiret foi o primeiro estilista a criar e fazer o perfume ligado a moda, porém,
foi Coco Chanel a primeira estilista a ter o perfume com seu proprio nome,
criado em 1921, o célebre e famoso “Chanel N°5” perpetuado por Marilyn

Monroe, e € até hoje o carro chefe das vendas.

A alta costura da Chanel oferece todos os seus produtos para alcancar
todo tipo de publico € uma prova de que a alta costura esta se adaptando ao
novo mercado que surge, seu faturamento consegue chegar a cifra de US$ 3

bilhdes incluindo todos os seus produtos disponiveis ligados a marca.

Desde que comecou a criar moda Chanel buscou a praticidade e

simplicidade em seus modelos, em 1916 introduziu o Jersey lancando moda
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de um tecido que era apenas usado como lingerie, mas, tinha o caimento
perfeito para suas criacoes se adaptando perfeitamente ao corpo feminino,
mostrando uma sensualidade sem apelar para a vulgaridade, sem muita

ostentacéo.

A melindrosa criada por Chanel usada nos anos 20, também chamado
de anos loucos foi tdo usada pelas mulheres que mais parecia um uniforme,
era mais uma liberdade conquistada depois do espartiho, as saias
encurtaram mostrando um pouco mais as pernas e as mulheres perceberam
gue poderiam ser muito mais feminina, dando maior conforto ao seu corpo.

Chamadas de desvairadas, por causa de seu atrevimento.

Em 1929 com a queda da bolsa de Nova York; os anos loucos
terminaram em meio a uma recesséao e falta de dinheiro, ninguém mais queria
e estava disposto a gastar grandes somas de dinheiro em roupa, isto abalou

em cheio a alta costura.

No Brasil ndo foi diferente, aconteceu o mesmo e foi observado logo
depois da quebra da bolsa de valores, quando houve uma inverséo de valores
e surgiram 0s novos ricos, hoje chamados de emergentes. SA0 0S NOVOS ricos
gue por serem emergentes precisam de ostentacdo para se firmar no

mercado de luxo.

A Chanel conquistou em 1986 o Dedal de ouro prémio da alta costura,
ja sob a direcdo de Karl Lagerfeld, estilista aleméo, ele é o diretor criativo da
marca e Bruno Pavlovsky o presidente da grife desde 1990. Segundo Sue Jen

Kyn Jones, Fashion Design (2011).

No Brasil os impostos séo altissimos fica dificil se manter uma loja de
grife, pois, ela ja é cara e fica muito mais cara por causa dos impostos, ndo da
para competir e a concorréncia fica dificil ou inexistente, restam apenas as

confec¢des que abrangem um namero maior de consumidores.

H& pessoas que ficam assustadas com o0s precos cobrados pela alta

costura, pessoas simples que tem plena consciéncia do seu poder aquisitivo,

62



pois, sabem que levariam varios meses ou até anos para pagar tal
investimento, mas, € iSso mesmo porque ao adquirir um roupa de alta costura

é um bom investimento.

A Chanel com seu perfume passa uma imagem da mulher forte e
poderosa, livre charmosa, e qualquer mulher deseja imensamente possuir
algo da marca e o mais desejado é o perfume o qual deixa qualquer ser
humano inebriado de paixao.

Com a ascensdo do luxo trazido novamente a moda por Dior, Coco
Chanel costumava dizer: que o que ela havia feito para poder simplificar
modernizando a moda e a roupa feminina, tornando-a mais confortavel havia
sido destruido por Dior, o que ela ndo admitia € que a mulher depois de varios
anos de escassez e economia voltava a ser valorizada e sua feminilidade

destacada pela marcacgao da cintura.

Christian Dior sem medo de arriscar foi extremamente audacioso e
criativo, inovando logo apos a segunda guerra, e ao criar o New Look, Dior
lancou o luxo novamente como padrdes estéticos da moda dos anos 1950

como podem ver o luxo sempre volta.

Ao mostrar a sua criacdo valorizando o corpo da mulher, tornando-a
mais feminina, uma feminilidade que havia sido esquecida pelos anos duros
de escassez provocados pela guerra, assim com o New Look entrou para
reinar e brilhar no mundo da moda como um dos maiores estilistas inovadores

do XX. De acordo com Marie France Pochna, Dior universo da moda (2000).

Em 12 de fevereiro de 1947 o New Look entrou na passarela triunfante,
mas, foi comparado a uma alegoria, num periodo de escassez de tecido ele
ndo teve medo de ousar afrontando a sociedade gastando muito tecido em
sua saia rodada usado para compor o Look, deixando todos de boca aberta
com tamanha ousadia, conferido verificou-se que foram gastos 20 metros de

tecido, conforme Marie France Pochna, (2000).
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O new look de Christian Dior serviu para unir os dois continentes que
estavam afastados abalados com a guerra e haviam perdidos suas
afinidades, e € justamente com Dior que a Franca retoma seu prestigio com

relacdo ao luxo, e glamour que sempre teve.

Dior tinha como patrocinador Marcel Boussac, magnata dos tecidos
conhecido como o rei do algodédo, admirador de sua criatividade ajudou-o a

manter sua Maison, uma maneira sutil de promover seus tecidos.

Dior morreu prematuramente em 1957, com sua morte Dener foi
convidado para substitui-lo na direcao da Maison, mas Dener ndo aceitou por
guerer firmar sua carreira no Brasil onde queria realizar o sonho de que a

moda brasileira criasse a sua propria identidade, sem copiar nada de Paris.
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(Disponivel no livro Dior o Universo da Moda, 2000)
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Elsa Schiaparelli (1890 — 1973) tinha como rival Gabrielle Coco
Chanel gostava de usar muitas em especial a cor rosa-shocking, cor esta
originada do seu primeiro perfume Shocking criado em 1937, com ideias
extravagantes e fora do comum marcou seu nome na moda da alta costura, e
ainda contribuiu com a arte colaborando com Salvador Dali, de quem era
muito amiga, desenhando um vestido de festa na cor branca em 1937, no
gual havia desenhada uma lagosta imensa como estampa chocando a todos,
de acordo com Cecilia Martins (2011), cujo texto original em inglés é de
Michael Czenwinski.

O vestido Rosa-Shocking criado em 1947 digno de uma princesa pode perfeitamente ser usado nos dias
atuais por uma debutante numa festa. (p.18, vestidos que mudaram o mundo, Cecilia Martins, Ed. Auténtica, BH,

2011 — texto original em inglés de Michael Czerwinsk).
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Hubert de Givenchy — o pretinho bésico criado por Chanel ganhou
notoriedade mesmo e, repercutindo na moda foi com Givenchy, com a
projecéo da personagem Holly Golightly interpretado por Audrey Hepburn no

filme “Bonequinha de Luxo” de 1961.

Ao desenhar o modelo para o personagem sabia muito bem o que
estava fazendo, o vestido passou a ser a peca mais versatil e importante no
guarda roupa feminino e o mais usado entre as roupas chiques de festa,
deixando de ser usado apenas em cortejos funebres, ou como sindnimo de
luto na viuvez, atualmente pode ser usado em qualquer estacdo ou ocasiao,

tornando-se um classico atemporal.

Em 1952 Hubert de Givenchy trabalhou como assistente de Elsa
Schiaparelli, sendo nomeado diretor criativo da loja de alta costura,
recomendado por Christian Dior, em seguida abriu sua propria Maison, na
década de 1950. Sendo o primeiro costureiro a langar prét-a-porter no
mercado de luxo, e a apresentar uma colecao de prét-a-porter feminino da
alta costura intitulada “Givenchy Université”, continuou criando varios modelos
de vestidos e o mais inovador foram o “chemisier”, era uma espécie de
camisa longa s6 que feminina, foi bem aceito pela praticidade, e é muito
usado até hoje.( Cecilia Martins (2011).

Tirado do livro: Cinquenta vestidos que mudaram o mundo- autentica Ed. BH - 2011
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Mary Quant - s6 encurtou mais a saia que André Courreges havia
levantado a bainha acima do joelho 10 cm, alguns calculavam quatro dedos,
ndo ha uma precisdo para a invencao da minissaia, mas foi nos meados
1965, a juventude residente em Londres foi a que mais amou a ideia que era
uma maneira de contestar contra a moda existente no momento, indo rumo a

extra modernidade, segundo Cecilia Martins (2011).

Mary Quant dirigia sua criacao para as grandes massas, era uma moda
gue podia ser feita em casa e qualquer jovem podia ela mesma fazer a sua
minissaia de tdo simples que era a confeccao da saia, e qualquer retalho de

tecido servia.

Esta ai a principal diferenca: a alta costura dirige-se a um publico Unico
gue quer luxo e exclusividade, e a moda popular atinge o maior numero de
clientes, exatamente por ser simples, se torna barata accessivel a grande
maioria, vende mais gerando mais lucro aumentando o faturamento das
empresas que se dedicam a esse tipo de comércio. Com a minissaia, criacdo
de Mary Quant todos os olhares se voltaram para o publico jovem que antes

ninguém dava a atencao necessaria.

Tirado do livro: Cinquenta vestidos que mudaram o mundo- autentica Ed. BH — 2011
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Yves Saint Laurent batizado como Yves Mathieu (1936 — 2008) mais
uma vez um estilista usa a relacdo com a arte para criar moda
homenageando e se inspirando no pintor modernista, o holandés Piet
Mondrian. ( Cecilia Martins, (2011)

Vestido Mondrian de YvesSaint Laurent, usando a estética do movimento holandés De Stijl, buscando
simplificar as formas do corpo. Tirado do livro: Cinquenta vestidos que mudaram o mundo- Cecilia Martins, Ed.

Auténtica, BH, 2011 — texto original em inglés de Michael Czerwinsk).
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Com a morte de Christian Dior, em 1957 YSL assumiu a Maison, pois,

Dener ndo aceitou o convite para ser o diretor.

Yves Saint Laurent foi dispensado e substituido na Maison Dior por
Marc Bohan em 1960, logo em seguida em 1961 abriu sua Maison, mas nao
obteve sucesso de imediato.

O t&o esperado sucesso s6 veio em 1965 com a colecao inspirada em
Mondrian, usando a estética da teoria da arte; numa criagdo que despertou o
fascinio pelas cores fortes constatando com o branco, transformando a moda

numa verdadeira obra de arte.

Logo apos criou o Smoking para as mulheres, era o ano de 1966 a
novidade nao foi muito aceito, escandalizando a sociedade a ponto de as
mulheres serem hostilizadas e proibidas de entrar nos restaurantes de Paris,

se estivessem vestidas com Smoking.

Catherine Deneuve em a Bela da tarde, seus figurinos foram criados
por ele que também se dedicou a moda masculina montando a sua boutique
com roupas masculinas em 1969, e em seguida como todo estilista que se
preza lancou também o seu perfume o Rive Gauche em 1971 e Opium em

1977, e reditou a moda cigana.

Voltou a buscar inspiracdo novamente na arte, sé6 que dessa vez nao
foi na pintura e sim, no balé para criar sua colecdo Opera e Balé Russo que

foi lancada em 1976.

Bob Mackie — é um estilista hollywoodiano contemporaneo, € chamado
de o “Sultdo das Lantejoulas” criador do vestido de Cher para a noite de

entrega do Oscar, conforme a obra de Cecilia Martins, (2011).

Feitico da Lua foi filme que deu a Cher o premio pela atuacdo em 1987,
andou no tapete vermelho para receber o premio em 1988, numa quase
nudez, mas parecia um destaque de escola de samba, mas lindissima ela nédo

se importou e majestosamente agradeceu em seu vestido deslumbrante
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confeccionado em um tecido fino e transparente todo bordado com pedrarias,

ela impecavel agradeceu em tom de deboche:

“Como vocés podem ver, eu recebi o manual da Academia sobre como
me vestir como atriz séria...”.

Cher que sempre foi muito criticada pela imprensa quebrou dois tabus;
Cher quase nua na entrega do Oscar em seu vestido transparente,

desenhado por Bob Mackie.

A WSS
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Cigana, vagabunda ou vedete? Cher quase nua na entrega do Oscar de 1988, vestido transparente, criado por Bob Mackie

Tirado do livro: Cinquenta vestidos que mudaram o mundo- autentica Ed. BH - 2011.
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1.13 - Fast-Fashion

Quer dizer moda rapida € um termo usado pelas grandes lojas de
varejo para produzir cada vez mais rapido e vender uma moda cheia de
novidades; para um publico jovem, gerando grandes lucros para essas redes
aumentando assim o faturamento, uma vez que agradando o publico de
maneira certa a moda fast fashion tem uma grande vantagem ela se vende

por si so.

A proliferacdo da moda fast fashion, propondo rapidez com precos
baixos e accessiveis, com a facilidade de estar disponivel no mercado na
hora que a pessoa precisa e esta disposta a comprar; compra e veste, isto &,

ja esta pronta para vestir e sair.

E preciso estar atento ao comportamento dos clientes, pois, ele muda
numa velocidade muito rapida e se ndo prestarmos atencdo ficaremos para
tras, perdem-se clientes, e para recupera-los torna-se uma tarefa muito dificil,

e preferivel manter a fidelidade dos ja existentes.

As lojas Renner e Riachuelo, sao lojas fast-fashion, produzem moda
rapida, e continua de suas pecas, trocando as cole¢cdes semanalmente, ou
até diariamente, levando ao consumidor as ultimas tendéncias da moda em
tempo recorde e com pre¢os acessiveis, sdo pecas que normalmente nao sao

feitas para durar muito tempo.

E um ritual de uso e descarte vicioso das roupas de fast fashion, que
funciona da seguinte maneira; usa-se, perde-se o interesse, doa-se, ou joga-
se fora no lixo, o valor de mercado n&o conta nem o emocional, sdo assim 0s
rituais de consumo com relacdo a moda, ela é simplesmente descartavel,

ninguém se preocupa com a sustentabilidade.

O mais interessante das lojas que aderiram ao fast-fashion € como elas
funcionam; quem na realidade escolhe o que fica ou o0 que sai das araras sao
0s préprios consumidores.
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As marcas aproveitam o que o consumidor tem de melhor, ndo através
do poder aquisitivo, mas sim através do conhecimento de mercado e do estilo
de cada um é estranho, mas, em fast-fashion, além de comprar e dar lucro

direto & marca, o consumidor também trabalha para a empresa, é o

consumidor funcionando.

E o consumidor que faz a sua moda imprimindo assim ou criando sua
propria identidade, como diz Francesco Morace em seu livro: Consumo
Autoral, as geracbes como empresas criativas, o ser humano tem bastante
criatividade e estd usando isso a seu favor, e ao mesmo tempo ajudando as

empresas, mostrando o que é e esta na moda.

Atualmente temos Lojas Renner, no Shopping Light, onde foi possivel

ver e observar a qualidade dos aviamentos, design e acabamento das pecas:

Nessa é bem melhor do que em outras lojas da propria Renner, ha uma
variedade maior de roupas e produtos como acessorios, talvez porque esteja
localizada num shopping, também foi observado que as pecas com melhor
acabamento custam em meédia 20,00 reais mais caro do que a concorrente
Riachuelo loja que segue o mesmo estilo, e muito mais barato do que as
roupas que séo vendidas na Loja Carlos Miéle na Rua Oscar Freire, pois, sdo

roupas de luxo.

Quando surgiu o comércio na Rua Oscar Freire, uma das primeiras
lojas a se instalar foi a Maria Bonita em 1975. Em 2009 a Prefeitura enterrou

os fios, e colocou instituicdes bancarias nas ruas para facilitar o comeércio.

Carlos Miele: loja de tecidos organicos, Alexia, a vendedora é uma
consultora de moda, e etilista de formagcdo, € americana e trabalhou como
etilista da loja antes de vir para o Brasil, os produtos a maioria sao feitos a
mao, usa-se muito pouco a maquina de costura, os bordados com pedrarias

sao feitos manualmente e tem boa qualidade no acabamento.

As roupas sao mais caras, os modelos dos vestidos estdo prontos e a

cliente escolhe a roupa e pode escolher a cor, conforme a cartela de cores,
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gue no maximo sao feitos seis pecas uma de cada cor. Os precos das roupas
variam de R$3.000,00 a R$22.000,00, o tamanho maximo € de 46 ou 50,

porém n&o vimos o tamanho 50.

Em exposicdo h& acessorios como bolsas, sapatos, reldégios e
bijuterias, que ndo sédo vendidos funcionam apenas como sugestdo para
compor um look, porém, se a cliente quiser um dos produtos como acessorio

para compor o seu look é prontamente atendida.

E um mercado de luxo, levando-se em conta que se pode comprar um
metro de tecido de boa qualidade na Rua 25 de marcgo por R4 1.000,00 reais,
o0 preco do vestido pronto ndo chega a ser exorbitante, uma vez que ha
vestidos forrados com o proprio tecido, com duas ou trés camadas para nao
dar diferengca no acabamento. No 2° andar da loja tem um show room da

M.Officer, reflete o coracdo da moda.

A loja néo faz promocgdes, partem da seguinte filosofia: quem compra
no mercado de luxo ndo pede descontos, ndo pechincha simplesmente
escolhe a roupa e paga o preco, mas, também estdo atentos a qualidade,

pois, quem compra no mercado de luxo, paga mas, exige qualidade.

A Alexia foi quem nos recepcionou com muito boa vontade e
delicadeza, ndo se importou em nos fornecer todas as informacdes
necessarias por sermos estudantes acompanhadas do professor Jeferson.

Ela nos disse que:

O mais importante € atender bem o cliente, independente de ele
comprar ou nao a roupa, muitas vezes elas chegam a ser confidentes de suas
clientes, porém, o que mais me encantou na estilista/recepcionista € que ela
nos disse que é preciso gostar muito de moda para fazer bem o que faz; que

é atender bem o cliente.

Ela vende sonhos, para uma pessoa formada em turismo ouvir isso é
muito mais, é a realizacdo completa, pois, o turismo parte do principio de que

vendemos sonhos, como D. Quixote que era um sonhador, assim € a moda;
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vende sonhos e quando o cliente realiza tornando-o realidade, para nos
profissionais da moda, s6 nos resta a satisfacdo do dever cumprido, é a

exceléncia no atendimento ao cliente.

N&o é de hoje que a moda vem se democratizando, ela vem mudando
ao longo do tempo, a moda ndo é exclusividade das mulheres, os homens
também fazem parte dela e se vestem tdo elegantes ou mais que as
mulheres, pois, a elegancia dos homens € mais direcionada e sébria, porém

muito mais elegante dentro de sua tradigcéo.

Como a juventude contestadora dos anos 60, que para contestar
resolveram criar a antimoda, hoje surgem os antitendéncia que ndo querem
ser influenciados, ndo estdo dispostos a seguir tendéncia alguma e usam o
gue €& démodé, s6 para ser do contra, porém nao apresentam a rebeldia
daquela juventude, criam apenas um estilo deferente, que marca sua

personalidade.

O grande mérito de uma verdadeira loja de fast-fashion é dar poder aos
seus clientes, sao eles que impulsionam as empresas a produzirem mais e
novas pecas a partir da oferta e da demanda dos produtos, a resposta &
imediata. Essas pecas sdo desenvolvidas de acordo com a procura e 0S
desejos do mercado, diferente das colecdes de prét-a-porter (prontas para

levar e vestir), que oferecem uma colecédo inteira pronta a cada temporada.

As lojas Renner e Riachuelo tem uma gama de acessorios que podem
compor um look e todos os produtos estdo a venda, € facil de comprar porque
o cliente escolhe e leva direto no caixa paga e sai, sem ter aquele vendedor
chato que fica a oferecer os produtos e nem te deixa escolher direito o que

precisa.

Porém h& os inconvenientes desse processo, € quando o cliente
precisa experimentar as roupas, € dificil encontrar um vendedor disposto a te
ajudar, as vezes vocé procura um vendedor e ndo encontra, € nem sempre ha

provadores disponiveis.
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A Renner como loja de fast fashion, esta buscando alcangar o maior
namero de clientes competindo com a sua concorrente a Riachuelo, para isso
esta usando a comunicagdo de massa a mais influenciadora que existe que é
a novela, aproveitou a deixa do cerimonialista Claudio e apresentou seu

desfile no capitulo da novela dia 22/11/2014 as 22 horas.

Logo em seguida no capitulo do dia 24/11/2014, mostra a loja
frequentada por uma cliente, saindo com muitas sacolas, a empresa esta

investindo pesado para conseguir e manter a marca no topo das vendas.

Para vestir as personagens que andam na moda, o figurinista precisa visitar
ndo somente os pontos de venda onde se oferece a roupa em moda no
momento X, como também aqueles onde esta a roupa do momento X + 1.
S6 assim, em ciclos muito rapidos de moda, se consegue manter
sincronizadas novela e realidade. Resulta dai que, para vestir personagens
elegantes a figurinista terd de percorrer ndo sé as boutiques, para saber o
que “se usa” no momento. (Moda Luxo e Economia, José Carlos
Durand,1988 p.101).

De certa maneira as novelas ditam moda, e sdo referéncia nesse
sentido, sendo assim a Renner aproveita para lancar sua moda fast fashion
exatamente na novela de horario nobre na qual pode atingir o0 maior numero

de consumidores da grande massa popular.

A maioria da populacdo que assisti novela € um publico que gosta
desse tipo de entretenimento e quando vé uma moda sendo usada por um
personagem trata logo de adquirir para poder se exibir e postar logo nas

redes sociais na forma de selfie.

A TV influencia as pessoas, é a moda em massa de comportamento e
cultura que antes eram proibidas, € que hoje esta nas ruas, e sempre que se
fala de roupa percebemos que sdo caracteristicas individuais, a maneira
COmMo nos apresentamos ao mundo e aos outros, é 0 N0sSso comportamento, a

nossa identificacao.

Apesar de todo esse investimento a Renner no momento € alvo nos

noticiarios de se promover aproveitando-se de trabalho escravo em oficinas
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localizadas na periferia de S&o Paulo, onde muitos de nossos vizinhos
bolivianos se sujeitam nesse trabalho em busca de uma vida melhor, no
entanto trabalham, na clandestinidade, € novamente a costura marcando as

diferencas sociais.

Contudo foram o jeans (com sua popularizacdo e universalizagdo de
uso) e o prét-a-porter quem tiraram da alta costura o papel de agente principal
no mercado de vestuario ainda em meados do século XX, além da perda do

poder aquisitivo do seu publico.

O jeans agora tenta invadir a alta costura que é do mercado de luxo,
apresentando-se no desfile, mas, esta longe de ser um tecido fino apropriado

para esse tipo de evento, embora muitas pessoas gostem de usar jeans.

Aproveitando a onda da antimoda dos hippies que também
customizavam suas pecas de roupa, 0 jeans foi a luta e promoveu sua
reposicao no mercado, estruturando-se como peca chave em qualquer guarda

roupa nao so6 dos jovens mais adultos de qualquer idade.

Promovido com forca total nos anos 1960/70 com a calca LEE e a
criacdo da Zona Franca de Manaus, a calca LEE que parecia ter sumido do
mercado, porém conforme a palestra sobre jeans de Ana Paula Casado
Alcaniz (USP 2014) no momento esta buscando um novo reposicionamento

no mercado.

A camiseta e a calca jeans podiam vestir homens e mulheres e assim
se tornou quase um uniforme, uma febre nacional e podia ser chamada de
moda unissex ia da escola, a rua e ao trabalho, tornando-se uma moda

simples e descolada, para jovens e adultos.
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2 — De Luis XIV ao Luxo Contemporéaneo

Com a revolugcédo da moda proposta pelos jovens e o jeans ganhando espago
no mundo da moda, o luxo desprezado pela maioria, a alta costura em baixa foi

perdendo espaco para a confeccao e o fast fashion.

A Franca também estava perdendo a hegemonia que sempre a colocou num
pedestal como ditadora de moda universal, que todos desejam ter, mas iSSO nao
aconteceu gracas a esperteza e a visao do ministro da cultura, tudo mudou
novamente quando em meados dos anos 80 precisamente em 1984/1985, fez com

gue o luxo voltasse a reinar outra vez na Franga da cidade luz.

Seréa a partir de 1984/5 que o luxo conhecera seu periodo de gléria. Jack
Lang, ministro da cultura da Franca, interessa-se por ele: propde que se use
0 patio do Louvre para desfiles de Moda, cria o Centre Nationale das Arts
Culinaires, vive celebrando o cinema, a musica e o teatro, sobre a Tribuna
da Assembleia Nacional trajando um terno MAO confeccionado por Thierry
Mugler. Nesse periodo a moda volta a ser teatral. (O Luxo, Jean Castaréede,
2005, p. 135).

A Franca parece ter sido predestinada por todos os tempos a reinar absoluta
no luxo, com todo o requinte que ele proporciona, quando se percebe que algo
comeca a abalar esse prestigio ela reage como se fosse tocada com uma varinha de
conddo de uma das fadas de tantos contos que ela criou como Cendrillon
(Cinderela).

Cinderela, que perde o seu sapatinho de cristal, ao correr quando ouve 0 sino
tocar as 12 baladas (é a que melhor representa 0 mundo de luxo que todos aspiram
pertencer). E ou ndo é um mundo de sonhos e glamour, que a alta costura propde,
em seu berco natural que € Paris, merece ser chamada de cidade Luz, sem

nenhuma modéstia. Conforme nos relata Jean De Jean, A esséncia do estilo, (2011).

Cendrillon ou Cinderela nos mostra com clareza, a ascensdo de uma
adolescente ao mundo de luxo em que vivia Paris, por uma noite, e suas irmas
invejosas que queriam tanto pertencer a esse mundo de glamour que muitos

aspiram hoje, um mundo de luxo e requinte.
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2.1 - Alta Costura — Marketing e Moda

7

Sem duvida alguma Paris € o ber¢co da moda, pois, foi 1& que ela
comecou e se transformou nesse desejo insaciavel que vemos hoje, capaz de
manipular todas as classes sociais, em busca de artigos e produtos que

estejam na moda.

Em se tratando de vestuério ligado a moda, a alta costura foi o que
melhor se adaptou gerando a seu redor varios outros acessorios que
impulsionavam e impulsionam até hoje o consumidor a comprar esses
objetos, em substituicdo, por exemplo, a compra de um vestido de alta
costura que muitas vezes, ou seja, quase sempre nao pode comprar o tao

almejado objeto de desejo que é o vestido.

Entdo compra os acessoOrios que € mais accessivel e completam o
visual como pulseiras, brincos colares e o mais importante “sonho de
consumo” que para a mulher € a bolsa de grife, quem ndo gosta de andar

exibindo uma bolsa Louis Vuitton ou da Coco Chanel, se sentido charmosa.

E ai que comeca o fetiche que é uma espécie de consagracido do
objeto de adoracao para o consumidor, quando compra um produto que esta
na moda, e a moda €, e se torna o combustivel de consumo das sociedades
modernas ou da contemporaneidade para se ganhar dinheiro, e falando em

ganhar dinheiro € com o Marketing.

E uma nova estratégia para o novo varejo que surge. As mulheres sdo
o carro chefe como publico alvo para a venda de moda, e o MKT soube muito

bem observar e aproveitar isso, como nos diz José Carlos Durand, (1988).

Nesse espago, o rival da estilista de moda nédo é a mulher do patrdo, 4vida
por passar-lhe a frente nas viagens ao exterior; € o homem de marketing,
que pouco entende de roupa e de sua estética, “Se eles até ontem vendiam
pneus ou sabonetes - gqueixam-se as estilistas — hoje querem dizer pra
gente o que fazer”.(Moda Luxo e Economia, José Carlos Durand 1998
p.95).
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A moda precisa de consumo sim, ndo esse consumo desenfreado
posposto pelo MKT, que leva as pessoas a falta de noc¢do e a loucura em
geral, e até a falta de escrapulos, e moda é o consumo que esté inserida na
cultura contemporanea, no aqui agora, € usam a comunicacao de massa para
alienar o maior niumero de consumidores em prol de seu objetivo que é
vender cada vez mais, estimulando o consumo, mas, de moda mesmo 0s
marqueteiros ndo entendem nada, s6 de vender, e vendem tendéncia como

um produto qualquer.

As pessoas consomem, consomem porque acreditam ser isso sinGnimo
de prosperidade; é claro que o MKT ajuda nesse sentido, porém muitas vezes
o clima é quem define a estratégia de vendas, € o inverno que nao veio COmo

o esperado, o calor fora de época.

O consumidor adora seguir tendéncia tornando-se um fashionista, mas
as vezes € s6 modismo; gosta de exibir uma marca, isso € bom, mas
devemos usar a moda a nosso favor, porém, € sempre bom manter o bom

senso, sao 0s consumidores que fazem a moda se movimentar.

Sao eles quem decide o que usar ou nao, esse € 0 mecanismo do
consumo, fazer usar e descartar, sem se importar de como € que fica o lixo
abarrotando o meio ambiente? Precisamos alertar o consumidor e fazé-los
observar que cada tipo de tecido leva muito tempo para se desfazer

naturalmente.

A autoexibicdo do ser humano faz com que queira ostentar aquilo ou
aquele produto/objeto que ndo pode, mas, deseja ter, fazendo com que a
pessoa se sinta valorizada, acredita que esta elevando o patamar de seu
status social uma vez que sempre desejamos estar num degrau acima

daquele ao qual pertencemos.

N&o devemos esquecer também, que o principal objetivo do Marketing
€ 0 consumo de tudo, seja moda ou qualquer outro produto, quanto mais

consumo melhor, é esse mecanismo que move a saciedade do MKT, para
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isso usa qualquer tipo de subterfugio através da publicidade para conseguir

seus objetivos.

O homem de MKT conhece muito bem o publico a quem vai dirigir o
seu foco e assim passa a mensagem certa para o publico especifico.

Na alta costura, as maisons tem politica muito prépria. Todo o esforco e
criatividade incide sobre modelos de cole¢do que dao prejuizo. O lucro vem
do prét-a-porter, dos acessorios e dos licenciamentos. Eis porque a alta
costura é uma vitrine que, por si sO, tem faturamento fraco, sem nenhuma
rentabilidade. Mas esta ai também um dos segredos do luxo: saber perder
dinheiro em certos seguimentos para ganha-los em outro. (O luxo, Jean
Castaréde, 2005 p.88).

Sabemos que a alta costura ndo se mantém sozinha, precisa de outros
itens que a ajudem a sobreviver, e 0 que mantém sua sobrevivéncia séo 0s
lucros obtidos com o0s acessorios, ela também usa e sabe muito bem

aproveitar o MKT para passar a mensagem a seu publico consumidor.

Do ponto de vista estético a moda de Alta costura movimenta ao seu
redor uma série de outros servicos essenciais para compor o visual estético,
gerando divisas, configurando-se assim como um importante nicho de
producédo de capital que igualmente contribui para o crescimento econémico

regional ou nacional, como na Franca.

Em busca de aumentar as vendas para atingir um numero maior de
clientes as lojas de fast fashion encontraram uma maneira legal de fazer isso
possuem programas de pontos para garantir a fidelizacgdo do
cliente/consumidor, oferecendo prémios ou descontos para quem atingir um
namero X de pontos. Assim o mercado de moda jovem de fast fashion atinge
seus objetivos que é vender mais aumentando o faturamento e a

lucratividade.

O bom consumidor jovem ou néo, esta atento para ndo comprar gato
por lebre, se sente lesado ao comprar um produto/roupa diferente do que foi

anunciado, estd sempre muito atento a tudo isso, optando sempre por uma
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melhor qualidade, pois, isso faz a diferengca na hora de escolher este, ou
aquele produto/roupa, esta ou aquela marca.

Sao os jovens adultos recém saidos da adolescéncia os verdadeiros
formadores de opinido, sdo o0s trendsetters do consumo, esteticamente
constroem sua propria identidade através do consumo, € nesse parametro
gue eles fazem suas escolhas em um mix juntando moda, com a arte gréfica

e o design, é o que Morace nos diz em seu livro Consumo Autoral (2012).

E preciso que a comunicacdo de MKT seja sempre cumprida e os
objetivos para os quais se destina, qualquer mensagem que faca para atingir
0 publico alvo, seja concisa e precisa tornando a mensagem facil de ser

entendida.

O MKT sempre tem uma direcao a seguir e um objetivo a ser cumprido
€ 0 que faz muito bem o seu comunicador, promover a marca da confeccéo
para aumentar as vendas, sempre mostrando que esta em sintonia com as
tendéncias anunciadas para cada estacao, esta deve ter sempre o espirito do
momento. Influenciando o0s consumidores que estdo sempre
preocupados em seguir as tendéncias do mercado, acompanhando as novas
roupas da moda que surgem, sado os verdadeiros fashionistas e os

lancadores de tendéncias.

Se 0 objetivo do MKT € o consumo exagerado que visa apenas o lucro,
ndo podemos desejar que ele trabalhe ou invista em prol do social, mais
poderia muito bem manter o equilibrio, visando o conforto e bem estar do
consumidor, mantendo a satisfacdo do empresario em vender para gerar

lucro, assim a balanca do comércio ndo penderia para um lado so.
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2.2 - Rua de Comércio Popular — Vinte e Cinco de Marc¢o

Foi assim que, instalados no espaco da cidade onde os aluguéis eram mais
baratos, na regido do Mercado, na Rua 25 de marco, na Floréncio de Abreu
e nas imediacg0es, sirios e libaneses, atraidos pela possibilidade de alcancar
uma melhor condigcdo, foram se estabelecendo no mundo dos negdécios
ligados a confeccdo. (Fazer Roupa virou Moda, Wanda Maleronka, 2007p.
41).

Atualmente é dificil abrir um comércio na regido da 25 de marcgo, os
aluguéis sdo muito caro, para se comprar um imovel, o preco do metro
guadrado é equivalente ao da rua Oscar Freire, isto se deve a lei da oferta e
procura, a Rua 25 de marco ndo tem tradicdo em mercado de luxo, mesmo
vendendo os melhores e mais finos tecidos vindos do oriente.

Foto tirada durante a pesquisa de campo por Roberto Fonseca 12.10.2013

E o maior centro comercial popular, tendo em vista que tudo se vende
Ia; pessoas de todas as regifes do Brasil e até alguns paises da América
Latina, vem fazer compras para abastecer suas lojas, incluindo as sacoleiras
gue vendem suas mercadorias de porta em porta, ndo € a toa que a Rua 25
de Marco é chamada de o maior shopping a céu aberto da América Latina.

(informacdes obtidas durante a pesquisa de campo (2013)).
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Foto tirada durante a pesquisa de campo por Roberto Fonseca 12.10.2013

A Rua 25 de margo era um centro de comércio atacadista até os
meados de 1990, atualmente é um centro de comércio popular varejista,
atendendo um numero infinito de consumidores de todo tipo de produto, é o
gue constatamos hoje, dedicavam-se ao comércio de tecidos finos como
organdi, seda, voal, naylon, que chamavam de fazenda, ainda encontramos

lojas desse ramo que resistem a modernidade.

B P

Foto tirada durante a pesquisa de campo por Roberto Fonseca 12.10.2013

Niazi Chohfi: € uma loja de tecidos existente ha mais ou menos 85
anos (matriz), com produtos téxteis para decoracao, os tecidos sdo separados
por andar (para cortina, sofa, e roupa, etc.). Hoje em dia com a diversificacédo
do uso de tecidos, h4 um andar de tecidos que sdo usados para sofa, ou
cortina, por exemplo, e as pessoas compram e usam para decorar parede,
fica muito bonito (como se fosse papel de parede). Informagédo oral obtida
durante a visita de pesquisa de campo, com o professor Jeferson Hugo
Rezende(2013).
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Foto tirada durante a pesquisa de campo por Roberto Fonseca 12.10.2013

A Loja GJ estd na regido desde 1938, é uma loja de tecidos finos
variados, alguns chegam a custar R$ 1.000,00 o metro, sdo tecidos bordados
com paetés, canutilhos ou vidrilhos, micangas e lantejoulas, esses tecidos na
maioria das vezes compdem a confecc¢do de roupas de alto luxo.

O vendedor Rodrigo foi quem gentilmente forneceu as informacgdes
necessarias, essa loja é muito frequentada por noivas e madrinhas, a loja
conta também com um estilista que desenha para as clientes.

Na Gabriel Monteiro da Silva e na Tabacow sdo vendidos tecidos a
preco de luxo os Tecidos do Oriente, é porgue a seda vinha e ainda vem do
Oriente principalmente da China; ha outras lojas que também vendem tecidos

finos na regido que vao compor os vestidos de luxo de grandes marcas.

Muitos se estabeleceram ali para vender roupas e dali também saiam
os vendedores chamados de mascates que iam para o interior do estado,
vender roupa pronta de porta em porta e assim a roupa pronta de confeccéo
foi crescendo e se atualizando, hoje na Rua 25 de marco, além dos camelos,

se vende todo tipo de quinquilharia, principalmente as Cr$ 1,99.

E também na regifio da 25 que encontramos o maior numero de
produtos falsificados ou pirateados conforme se queira dizer. Nao importa o
nome que se dé a esse infortunio, pois, alguns costumam chamar de genérico
ou alternativo, o certo é que é um produto falsificado, e € crime, 0 que mais se
vende sdo pecas do vestuario como agasalhos, calcas, saias, e quaisquer
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produtos eletronicos e celulares, sdo poucos os produtos que escapam de
serem pirateados.

Mas houve um tempo, no século passado em que:

“Ir ao centro ou ir a cidade, como se dizia significava ir as compras, ou
ir simplesmente passear e ver vitrinas”. (Sado Paulo: um novo olhar sobre a

Historia, Beatriz Piccolotto Sigueira Bueno, 2012 p. 3).

Ir a cidade ou vou a cidade, ficou sendo um termo que as pessoas que
moram nos arredores da cidade, ou seja, na periferia dizem para se referir
guando se dirigem ou se deslocam ao centro da cidade, expressdo essa que

da o sentido de que a pessoa mora no interior e vem para a cidade passear.

Usava-se roupa de domingo, ou de sair para passear, praticando o
footing que era ficar andando pra la e pra ca nas ruas do centro, dando voltas
na praca, era um jeito de se mostrar exibindo a roupa nova, e porque nao
dizer a moda, foi muito comum até os anos de 1970, n&o havia selfie e nem
as redes sociais, que hoje as pessoas usam para se mostrar, € a moda

ostentacéao.

Com a inauguracéao do Theatro Mvnicipal em 11 de setembro de 1911
e a ida do Mappin atravessando o Viaduto do Cha, ha uma transferéncia do

poder econdémico, e passamos a ter o Centro Novo.

O Teatro Municipal era o grande articulador da vida social na época,
aonde as damas da sociedade iam para mostrar as roupas, ou seja, a moda

gue estavam usando, era um lugar, ou seja, ponto de encontro.

86



T EETEES
i i

A

,
"

i f‘:
&

Foto acima tirada durante a visita de Campo por Roberto Fonseca em 12.10.2013 esquinas onde se situava o Mappin, hoje é
as Casas Bahia, Shopping light ha sempre artistas de rua fazendo a performance de estatuas.

Nas escadarias do Theatro Mvnicipal e as lojas Mappin eram ponto de
encontro das elites em sdo Paulo.

Foto tirada por Roberto Fonseca - 2014
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(Foto arquivo pessoal - 1986)

2.3 - Ruas de Comércio de Luxo — Quadrilatero Nacional

Quadrilatero Oscar Freire, Sarandi, Haddock, Fasano. Em todo o
mundo h& lojas de luxo, porém em alguns paises esse numero € reduzido,
como no Brasil onde deveriamos ter ruas com mais lojas, seria um passeio

agradavel olhar vitrines, sossegado sem pressa como era o footing.

A Rua Oscar Freire € a 82 rua mais luxuosa do mundo, nos anos 1970,
veio para atender a clientela de alto poder aquisitivo, e porque nao dizer
aqueles que moravam nas imediacfes, e quem vai a essa rua hao tem muita
pressa de ir embora, (Informacdo oral obtida durante a pesquisa de campo

com o professor Jeferson Hugo Rezende, 2013).

7

Conhecer essa rua € ter bom gosto e quem vai pela 1% vez
simplesmente ama andar, isto €, passear na Oscar Freire é andar sem pressa

admirando, olhando as vitrines, é uma terapia de bom gosto.
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No Brasil atualmente o comércio da Oscar Freire esta migrando para o
Shopping JK novamente muda o movimento financeiro e econémico, que vai
para a regido da Faria Lima, Berrini, Shopping Iguatemi, Vila Olimpia. E o
novo publico de poder aquisitivo alto, muitos sdo os chamados emergentes ou

NOVOS ricos.

Ocorre o Vetor Sudoeste: primeiro momento de desenvolvimento,
atividades financeiras vao do centro para o Sudoeste, centro para o Morumbi.
Na Oscar Freire, a Riachuelo e Natura abrem lojas, e as lojas de luxo migram
para o Shopping JK.

Fixando-se na Oscar Freire a Riachuelo pretende atrair os dois tipos de
publicos o de alto poder aquisitivo que estejam pelas redondezas e o publico
de massa que Vvé a possibilidade de comprar um produto de melhor qualidade,
por um pregco menor, pois, a roupa Nao precisa ser necessariamente cara,
mas também ndo devemos esquecer que o mercado de luxo ndo quer so

preco alto, quer boa qualidade tambéem.
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2.4 - Ruas de Comércio de Luxo - Quadrilatero Internacional

Quadrilatero da cidade de Mildao, na Italia, cujas ruas sao as Vias Della

Spiga, Sant’ Andrea, Pietro Verri, Monte Napoleone em Mil&o.

Foto tirada por Roberta Coimbra 30.08.2014, Miléo, Italia Via Della Spiga, Sant’ Andrea, Pietro Verri, Monte Napoleone em

Mildo.

Nos paises com tradicdo em moda existem ruas e lojas dedicadas, s6
ao comércio de luxo e da alta costura, investindo-se muito dinheiro para

manter a dedicacao exclusiva de conforto do seu publico consumidor.

Como se pode ver no filme Uma Linda Mulher ambientado em Los
Angeles, escrito por J. F. Lawton e dirigido por Garry Marshall tendo como

protagonista Richard Gere e Julia Roberts nos papeis de Edward Lewis e
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Vivian Ward na cena no quarto de hotel em que o personagem Edward diz
qgue: Ihe daria dinheiro para comprar roupas mais adequadas, ao que ela
responde: careta em sua resposta ele afirma: elegante.

Ao percorrer a rua para comprar roupas adequadas, ou seja, de alta
costura e de luxo, entra na loja elegante, sofisticada, ao perguntar o preco da
peca de roupa a vendedora esnobe lhe diz: é caro muito caro e ainda é
solicitada a se retirar da loja, devido as roupas que ela trajava e nao
condiziam com o ambiente, € sempre a diferenca social imperando na moda

de luxo.

Os clientes bem vestidos e com dinheiro normalmente sao bem
atendidos em qualquer loja, mas nas de grife de luxo sdo muito mais

sofisticados e tem exceléncia no primorosa no atendimento.

O gerente do hotel muito discreto, mas, vendo-a elegantemente vestida
ficou admirado, houve uma verdadeira transformacgéo, isto nos mostra que

elegancia pode ser adquirida de acordo com a convivéncia e conveniéncia.

As regras de etiqueta foram criadas com o objetivo de diferenciar a
origem das pessoas ja que com a democratizacdo da moda ao se vestir,
estavam todos praticamente iguais. Os novos ricos e 0s alpinistas sociais €

gue costumam ser grosseiros, petulantes e arrogantes, nao tem elegancia.
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3 - A Moda Espelhando a Sociedade

A moda espelha a sociedade da época em que vivemos, assim a moda usada
na corte era muito bonita para aquele periodo, era o que havia de mais atual e

moderno, encaixava-se perfeitamente em seu zeitstgeist.3

Na Era contemporanea a moda que um dia foi usada na corte, e que para 0s
dias de hoje € incbmodo e démodé, € chamada de figurino ou vestes de época e €

usada para outra fungcdo como retratar determinado periodo em filmes, e novelas.

A moda império também chamada de diretério e hoje consta como figurino,
um dia ja foi usada na corte, mas se adapta perfeitamente nos dias atuais, por ser
leve solta e muito confortavel para se vestir, foi usada por Josefine esposa de

Napoledo.

Antes ja havia sido usado por Maria Antonieta quando o povo Francés
clamava por igualdade e reclamava do luxo usado em Versalles, ela resolveu
agradar o povo e usou um vestido fino esvoacante talvez de musseline, parecido
com uma camisola, porém, em vez de agradar, e acalmar os suditos estes ficaram

ainda mais revoltados.

E resolveram falar mal da rainha de autrichienne, que significa "mulher
austriaca" ou ainda de autre-chienne, que significa "outra cadela”, falando mal da
imperatriz dizendo que isso era uma afronta e mostrava todo o seu desprezo para

com o povo, ela foi decapitada durante a revolucao francesa em 1789.

“Diretério Conselho que governou a Franca entre 1795 a 1799, dai a linha
império ser conhecida também por linha Diretério.” (por dentro da moda, Dinah
Bueno Pezzolo 2009 p. 161)

3Zeitsgeist — palavra alema que significa espirito de época, ou espirito do tempo.
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A linha de corte império teve muito em voga nos anos de 1970, sempre sao
feitas releituras desse estilo, e cada criador de moda arranja um jeito de
confeccionar a peca de maneira diferente. O que define a moda império é o corte
logo abaixo do busto, e hoje € também chamado de figurino historico, por ter sido

uma moda criada na corte.

Esse corte, € também chamado de pala, pode ser feito de alcas finas ou bem
decotados, cada estilista encontra um jeito especial de fazer a sua releitura. Como

vemos a moda atual quase sempre € uma releitura tida muitas vezes como

inovacao, mas, na realidade ja existiu ha muito tempo.

Wwwy

Releitura da moda império tendo como inspiragdo Romeu da obra de: William Shakespeare ( arquivo pessoal desenhado por

Julia Barreto).

Releitura de um modelo de corte império feito no ano de 1976, foi usado como
vestido de noiva num casamento, o momento era de contestacdo, um modelo
simples que nao tinha a pompa e nem status de um vestido de noiva, porém, muitas

usaram o estilo império como vestes de casamento.
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O mundo da moda é frequentemente inspirado pela moda historica,
designers, vitrinistas e produtores de moda precisam saber aludir sutiimente a
silhueta, ou estilo de uma época e como misturar a paleta de cores e ideias de uma

forma nova e muitas vezes até irbnica para poder dizer que € inovacao.

Releitura do corte império com pala, inspirado na obra de : William Shakespeare cena do balcdo de Romeu e Julieta de (Julia

Barreto).

A moda street como é chamada a moda de rua, criada nos anos de 1970,
retrata a atualidade, € s6 olharmos em volta e veremos que é um estilo que virou
tendéncia, para quem nao quer seguir, 0 que é imposto pelo mundo da moda, e sim
pelo povo que anda nas ruas, sdo os transeuntes que fazem a diferenca, é a moda

de rua urbana, que faz parte da cultura e cada cidade tem a sua.

7

“‘Alternativa” € como era também chamada a moda de rua e a hippie que
nasceu das ruas, denominadas tribos urbanas, ndo havia muita organizacao hoje

existem lojas especializadas nesse tipo de comércio, o lema dos hippies era faca
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VOocé mesmo suas préprias roupas, gostavam de roupas velhas e rasgadas

aproveitavam tudo, conforme.

Os adolescentes sédo os que mais influenciam a cultura da moda nas cidades,
por quererem ser diferentes eles mesmos fazem a sua moda, inventam mostrando a
sua excentricidade como diz Morace em seu livro, Consumo Autoral - as geracoes
como empresas criativas (2012), muitos sédo formadores de tendéncias ou de

opinido, influenciando e tendo seguidores, mas criam uma moda individual.

Nisso, a alta costura ndo mudou muito, ela continua fazendo parte da vida dos

reis e rainhas, e da elite, influenciando as geracdes para novas tendéncias.

E gracas a uma juventude que ndo estava satisfeita com o mundo em que
vivia que contestou e mudou para sempre o0 conceito dos jovens, essa rebeldia que
gueria mudar tudo, quebrou para sempre o paradigma da hierarquia, da moda, € a
marca registrada dos anos rebeldes de 1960, assim a juventude comportada foi se
descomportando ao longo do tempo e mudando o comportamento de toda uma

sociedade.

A alta costura foi sempre muito cara e continua sendo, isso independe da
moda de massa, popular ou da moda de rua. No passado, as classes mais
abastadas tentavam copiar, pois, a clientela da sociedade sempre foi muito restrita,

e era esta freguesia que dispunha de numerario e status para comprar a moda.

Como vemos 0 que nos parece ridiculo e antiqguado na contemporaneidade,
ou seja, nos dias de hoje, no passado ja foi considerado moderno na época de sua

criacdo, é dessa maneira que a moda espelha a sociedade.
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3.1 - Falsificagdes ou Produtos Alternativos

A pirataria € um fendmeno mundial, pois é globalizada e existe h&a
muito tempo, sempre ouvimos falar em piratas, principalmente os que
saqueavam navios e eram citados nos contos infantis. E sem davida uma
maneira egoista de se apropriar da ideia de criacdo de outrem como se sua

fosse; e pior comercializa-la sem pedir autorizagdo ou licenca.

N&o é sO no Brasil que esse tipo de crime é praticado, iSso mesmo,
pirataria € crime e muitas vezes sao financiados por grupos bem organizados
gue burlam a fiscalizacdo e assim conseguem enriquecer, devido aos lucros
fabulosos ganhos com apropriagfes indevidas das ideias do verdadeiro
criador, que fica banalizado.

E o artista nato, ou quem estudou e trabalhou a ideia, sendo
desprovido de sua arte, quem copia vive de explorar a ideia alheia, ndo se
cria do nada, ha sempre uma ideia a ser desenvolvida através do processo

criativo de cada um.

A pirataria € uma industria paralela as tradicionais que cresce
assustadoramente a cada dia, estdo sempre descobrindo nichos do mercado
aumentando as vendas, os produtos pirateados do vestuario sdo vendidos
livremente no mercado informal sem que haja uma lei especifica para esse
tipo de produto, além disso, a fiscalizacao é falha. O governo s6 se preocupa

€ com 0s impostos que deixa de arrecadar.

O mercado pirata ndo se importa com a qualidade do produto e nem
com o designer que pode ser diferenciado e original, € mais facil copiar, o
consumidor € o personagem principal desse tipo de produto, se preocupa

apenas com 0 preco gue € sempre mais barato.

Para construir uma marca ha toda uma producdo de construcéo

elaborada pela equipe de MKT para promover a fidelizacdo do cliente, que no
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vestuario é mais dificil, pois, além de satisfazer o ego do consumidor tende a

deix4-lo mais bonito, como se o produto agregado fizesse parte do seu ser.

Essa construcdo da marca é feita em longo prazo, é o que ela tem de
valor e faz com que seja reconhecida ao estar usando aquele ou este produto,
€ o reconhecimento de status, alimentando o fetiche do ser humano, s6
funciona porque tem atributos que a qualificam na cabeca do consumidor

mexendo com seu imaginario, conforme Sue Jen Kyn Jones (2011).

E nesse patamar que o consumidor deixa de estar ligado em uma Gnica

cultura e passa a assimilar outros costumes e outros modos.

As bolsas estdo em primeiro lugar entre os artigos mais desejados e
pirateados, a imitacdo grosseira € a banalizacdo da marca, pode ser usada
por qualquer pessoa de classe social diferente, assim a senhora sofisticada
usa uma bolsa original da marca Louis Vuitton, e a vendedora da bolsa

também pode usa-la s6 que pirata.

Dizemos assim que a moda € democratica, e ambas podem usar o
produto da mesma marca sem diferenciacdo alguma, pois, a diferenca esta
apenas no preco e na qualidade que vocé sO percebe se pegar a bolsa para

analisa-la, de maneira que o que vale nas falsificacdes € a aparéncia.

Sapatos e as bolsas sdo os principais itens que mostram o tamanho do
fetiche feminino pelos objetos, os quais ao usa-los as mulheres se sentem
poderosas e, € este mercado do desejo de possuir tal produto que alimenta a

comercializacéo da pirataria.

Marca € patrimbnio, por isso deve ser sempre preservada, uma vez

criada a marca, investe-se muito dinheiro para manté-la.

Glamour e sofisticacdo exercem um poder de seducdo muito grande
entre os consumidores principalmente nas mulheres, pois, a moda masculina
ficou quase que parada no tempo, aos poucos € que esta se modernizando,

s6 a moda jovem que também é chamada de moda unissex € que se
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desenvolveu modernizando-se, agradando a todo o publico jovem que se diz
antenado com o espirito da nossa época (Zeitsgeist).

O consumidor acredita que comprando bastante, produtos alternativos
devido a facilidade da compra barata, ele estara sempre na moda, muitas
vezes prejudicando a propria saude, porém muitas vezes esse clima de
euforia de consumo € que define a estratégia de vendas, de mais produtos
pirateados, lesando o consumidor.

E o capitalismo selvagem, de um lado o crime organizado que € a
pirataria, que n&o pensa no consumidor e sim na geragdo de lucros, e do
outro lado o consumidor que sé deseja comprar, consumir imaginando ser um
dos primeiros a usar o produto para mostrar que estdo atento as novidades,

ambos enganam o fisco, cada um a sua maneira.

O Capitalismo € assim, precisa vender muito para manter lucros cada
vez mais elevados, e é estimulando o consumo que terdo éxito em sua
empreitada e a pirataria se aproveita dessa caracteristica dos tempos atuais,
para vender cada vez mais produtos pirateados, € a apropriacdo indevida da

ideia original sem pagar ao verdadeiro dono o preco justo pela sua criacao.

O verdadeiro criador deve ser valorizado e para que isso seja possivel
deve ser remunerado pelo seu trabalho com o valor justo, pois, o designer

trabalha a sua ideia registrando no papel, € o chamado processo criativo.

Este entra como um suporte artistico ligado a reproducao e realizacéo
de sua obra, essa ideia ndo pode ser podada, e sé o dono da ideia original é
gue deve pensar no projeto, sem interferéncias de leigos, mas na pirataria o

gue menos importa é a criagdo do criador e seu processo criativo.

Pirataria € um crime organizado atual, diferente de outra
temporalidade, da area do vestuario, e movimenta recursos iguais ou maior
gue outros tipos de crimes, com alta rentabilidade, seria 6timo para a

economia, se nao fosse crime, € apropriacdo descarada da criacdo de outro.
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O estilista criador de sua obra ou designer pode registrar um desenho
ou uma ilustracdo em seu nome, mas, se ele trabalha em uma empresa é
diferente pois é a empresa que tem o direito de usar e pode produzir as pecas
e na maioria das vezes perdura por até mais ou menos 70 anos ap0s a morte

do autor, conforme Sue Jenkyn Jones (2011).

E o que chamamos de proteger e ter direito sobre a patente. O estilista
podera registrar o desenho, ilustragdo ou modelo original de sua obra, porém
a peca acabada ndo. A maioria das pecas piratas € produzida, ou seja,
confeccionadas no extremo Oriente e em Taiwan, paises que nao

reconhecem a propriedade intelectual.

As empresas de moda também tem o nome da marca, pois, tem que
ter uma etiqueta com o nome registrada, € como um investimento e ndo custa
muito caro para se fazer isso, 0 que custa caro é a manutencédo da marca, e

podem fazer esse registro internacionalmente.

O estilista deve ser respeitado, pois, investe muito dinheiro no
desenvolvimento e processo criativo da moda que serd lancada em sua
colecdo, mesmo que seja uma releitura € mostrado como inovagao e nessa
nova empreitada sempre procura proteger a sua ideia transformando a sua

identidade em marca.

E a etigueta com o nome da sua marca que atrai o fetiche do
consumidor, garantindo a fidelidade. Cada consumidor tem sua proépria
identidade, ou seja, seu estilo de ser, e estar na moda expressa modernidade.
O consumo esté na cultura atual, no agora que € o presente, € a manipulacao

da moda a favor do consumo e da pirataria, um leva ao outro.

E necessario que haja mudanca de valores éticos e morais e porque
ndo dizer também estéticos, um bom nivel de conhecimento de outras areas,
e bastante informacéo para poder combater radicalmente a industrializacéao

da pirataria.
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3.2 — Aproveitando o Lixo do Luxo

E dever de toda empresa do vestuario da moda ou ndo dar um destino
reciclavel ao seu lixo contribuindo assim para a preservagdo do meio
ambiente, vem tornando-se um dos maiores desafios da moda no século XXI,
e se da da necessidade que esta incorpore divulgando amplamente em seus
modos de produzir valores ecolégicos e éticos.

Usando a criatividade confeccionando colchas de tecidos finos para
cama, toalhas de mesa, ou seja, toda confeccdo de cama, mesa e
aproveitando todos os retalhos possiveis e de todos os tamanhos, assim, ndo
necessariamente se fazendo fuxico, evitando o desperdicio e tudo o mais que
poderia ir parar no lixo contribuindo para a degradacéo do meio ambiente.

De retalho em retalho, pode-se fazer coisas lindas como, por exemplo:
almofadas, xales, colchas, cortinas, e muitas outras coisas que sua
imaginacao permitir, como também bonecas de pano, ou outros tipos de
brinquedos que tanto alegram a criancada.

Fazendo fuxico, foi assim chamado porque as artesds da agulha

ficavam conversando enquanto trabalhavam, e porque nao dizer fofocando,

as nossas avos ja faziam esse trabalho artesanal, de emendar tecidos.

Disponivel em www.fazfacil.com.br
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Fuxico é uma circunferéncia feita de retalho, cujo diametro vocé
estipula, chuleia-se nas bordas puxando a linha para franzir e assim fazé-la
menor e bem redondinha, pode se colocar no arremate uma lantejoula, faz-se

calcas, blusas, tops, cortinas e até bolsas, ficando um trabalho lindissimo.

Fixando tiras, até as tiras podem ser aproveitadas arrematando-as num
pedaco de tela ou juta, (estopa), faz-se tapetes, o mesmo trabalho que as

nossas avos faziam artesanalmente.

Tapetes: sado consideradas obras de arte feito a mao leva muito tempo
para serem executados ou produzidos, muitas vezes levam mais de um ano

para ficarem prontos.

Emendando retalhos as mulheres faziam colchas, as chamadas
colchas de retalhos aproveitando os retalhos que iriam para o lixo € o
patchwork, que ja foi associado as classes mais pobres, ou seja, as pessoas
de baixa renda, quem tinha uma colcha dessas seria uma pessoa pobre sem
muitas posses, hoje o patchwork esta muito valorizado, é utilizado em

decoracdes de ambientes.

Patchwork é a arte de emendar retalhos. Comecou na antiguidade

guando o homem precisou emendar pedacos de couro para se abrigar.

Trabalhando com o social, caso a empresa nao queira aproveitar 0s
retalnos de sua confeccdo podera doa-las as ONGs ou instituicbes que
trabalham com produtos doados, reciclaveis e aproveitaveis, dando um

destino apropriado aos seus residuos.

E aproveitando o lixo do luxo, materiais que podem ser aproveitados
perfeitamente para se fazer ou confeccionar outros produtos que podem ser
uma fonte renda, gerando a sustentabilidade do préprio negdcio, ou da alta
costura. Coisas que nossas avos ja faziam no passado (fuxico), ndo so6 para
aproveitar os retalhos e sim porque a grana era curta e poderia ser usado

como uma peca diferente.
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A moda de alta costura assim como as demais podem encontrar
solugdes para se enquadrar na chamada moda ecologicamente correta,
accessivel a todos, aproveitando materiais que normalmente iriam para o lixo
em outros produtos, que paralelamente podem ser uma outra fonte de renda,

garantindo assim a sustentabilidade do planeta.

Se nos conscientizarmos de que os restos de tecidos jogados ao léu,
contribuem para o entupimento dos bueiros e provocam enchentes pelo ndo
escoamento da &gua certamente dariam outro destino a esse lixo,
melhorando assim o0 nosso dia a dia proporcionando uma vida mais saudavel

a todos nos.

Deixariamos como heranca para as geragcbes futuras um meio
ambiente menos poluido, € s6 comecarmos a aprender com o0 passado para

melhorar o futuro.
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3.3 — Atelié de Costura Sob Medida

E um sonho viavel, possivel de ser realizado, pois as pessoas sempre
sonham em montar o seu préprio negdcio. Vontade de ser seu préprio patréo

pode ser vantajoso, porém traz responsabilidades.

E preciso fixar horéarios, saber lidar com custos, margem de lucros,
pagamentos em dia, e controle do capital de giro para os meses de pouco

movimento, ou seja, a sazonalidade.

Quem trabalha com costura sob medida tem de estar sempre muito
bem informada sobre as ultimas tendéncias da moda; faz-se necessario ter
seu proprio atelié, com um trabalho diferenciado garante destaque entre os
demais, elevando também o patamar de qualidade, pode-se cobrar mais caro
por um trabalho exclusivo. As ideias sdo tdo boas quanto vocé, ha sempre um

modelo que vai colocar seu talento em evidéncia.

Além da vontade e intuicdo, € preciso saber administrar, uma boa
organizacao € fundamental para qualquer empreendedor, e 0 sucesso do

negocio.

O SEBRAE orienta e até disponibiliza empréstimos a pessoas que

desejam montar um pequeno negocio, com pouco capital.

Cada um de n0s em sua prépria casa pode ser um empresario, pois
ndo importa o tamanho do empreendimento ou ramo de atividade, o estilista
Alexandre Herchovitch quando comecou fez seus primeiros trabalhos na sala

da casa de sua mae.

O atelié de costura podera ser montado em sua propria residéncia em
uma sala com divisorias 0 que exige pouco custo de implantacédo, desde que
haja espaco suficiente para tal empreendimento, alguns comecaram nha

garagem de suas casas.
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E necessario saber costurar e entender de moda ou figurino, e uma
boa criatividade, a equipe nao precisa ser grande, apenas um ou dois

auxiliares e um estoque moderado de matéria prima.

Com méao de obra especializada, conhecendo bem o ramo da
confeccéo, trabalhando com seriedade atualizando-se sempre, melhorando o
desempenho é possivel se gerar renda e manter a sustentabilidade com a

arte de costurar e ser um empresario bem sucedido.

Com a certeza de estar abrindo novos caminhos para sucesso,
atuando no seu atelier, ou como prestadora de servicos para outras

empresas, € a mulher empreendedora dona de seu proprio negocio.

Conhecendo o meu cliente posso produzir o que ele deseja o sonho
gue ele tanto quer e almeja, e ainda ndo tem mais pode ter. No imaginario
nao ha limites para os sonhos um mundo no qual cada um é rei, personagem

principal de sua propria fantasia.
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3.4 - Proposta do Atelié

Aprovado o modelo, o figurinista comeca o0 seu trabalho de criacao,
passando para o papel as idéias com a fidelidade, evitando com que o
designer do figurino saia diferente do modelo desejado, se vocé tem boa
criatividade pode vocé mesmo ser o estilista de seu proprio atelié, ou vocé
mesmo desenhar, assim como os grandes estilistas sdo de suas Maisons. E
preciso estar atenta para que a confeccdo da peca também esteja de acordo
com o desenho.

E preciso desenvolver uma ficha técnica com o pedido contendo:
v" Desenho escolhido

v" Nome do cliente e suas medidas

v/ Materiais que serdo usados.

v" Custos

v' Pesquisa

Modelo desenhado por Julia Ximenes dona do atelié, para uma colega de trabalho (2014)
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Com habilidade, presteza e, sobretudo boa vontade, pode-se elaborar
bons trabalhos, € qualidade garantida para o cliente, como a roupa feita sob
medida é também peca Unica, elaborada com as medidas de cada cliente,

normalmente ndo se faz modelagem.

Ha modistas que ndo conseguem fazer uma peca sem molde, porém
nada impede de se desenvolver uma modelagem, sabendo que ela sera
usada uma Unica vez, pois essa costura também é personalizada, mesmo néo
sendo alta costura, isso vem a ser um trabalho diferente do que se encontra

nas oficinas de confeccao voltadas para a industria, ou fast fashion.

Planejar bem o que se faz, comercializar atendendo as necessidades e
gosto do cliente, com qualidade e preco acessivel, sempre da certo, o lucro

esta garantido e o sucesso também.

E preciso conhecer bem os tecidos e fornecedores, todos e quaisquer
tipos de aviamentos como passamanarias, bordado inglés e pedrarias que
sendo bem utilizados como adornos; proporcionam um efeito visual

deslumbrante que pode virar moda e ser seguido por toda uma geracéao.

Facilita o servico tendo uma cartela de cores e um pequeno mostruario

de tecidos.

Com simplicidade, e um trabalho sério pode-se dar continuidade ao
empreendimento, e ser um empreendedor de sucesso, ampliando os servi¢os
prestados encontra-se novos hichos de mercado que poderdo ser

preenchidos, com bom gosto e criatividade.

Nichos de mercado especificos: Carnaval, semana Santa, festa junina
e julhina, sdo datas especificas e definidas, sdo roupas que podem ser feitas
sob medida, com um maior numero de clientes, trabalha-se o ano inteiro, com

uma quantidade maior de pecas e uma melhor qualidade.

Customizar serve como um diferencial no produto € romper barreiras, e
criar um modelo diferente com um toque especial individual, com a sua cara e
anico.
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4 — Consideragdes Finais

Estilistas em todo mundo refletem sobre os novos tempos em suas criacoes
e, se um dia a Revolucéo Industrial foi responséavel pelo moderno conceito de moda,
com a invencdo da maquina de costura, hoje a Revolucdo Tecnoldgica traz uma
busca incessante de uma nova reflexdo sobre o seu papel nas sociedades

contemporaneas, a luz da globalizacao.

Levando-se em consideracdo que todos nés estamos sobre a influéncia da
moda, veremos que ela sempre nos domina sejamos da classe operaria, pobre, rica

ou da elite.

Com toda tecnologia disponivel que temos hoje, as coisas andam muito
rapidas, uma velocidade que muitas vezes ndo conseguimos acompanhar, e as
pessoas precisam e devem estar sintonizadas com o seu tempo, porém, ha as que
tendem a ficar defasadas, pois, ndo conseguem acompanhar a rapidez com que

tudo evolui.

Se vocé néo esta defasado é porque acredita que esta sincronizado com o
zeitsgeist, e se mesmo assim por algum motivo, ndo consegue se adaptar aos novos
tempos, no minimo estd desinformado, e informacdo é a mola que move a

atualidade.

Com relacdo ao zeitsgeist houve periodos em que a moda levava muito
tempo para passar, mais de um século, pode-se afirmar que era uma eternidade,
hoje ela passa rapidamente, comprava-se mais as roupas que duravam muito mais
tempo, e eram tidas como bens que poderiam ser herdados, hoje continuam sendo
um bem, mais bem de consumo, a moda contemporanea € passageira, e facilmente

descartada.

A internet mudou o conceito de moda, pois, é nas redes sociais onde todos
tém direito de opinido e todos gostam de opinar, € moda sendo mostrada aqui e
agora, € o selfie postado no instagram como o individuo é e estd no momento, do
jeito que € sem medo de ser feliz. Cada época com sua realidade.
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Escrever sobre alta costura é valorizar as costureiras, mao de obra
especializa e principalmente o trabalho feito a mao, que estdo e ficam 14 no inicio,

sem elas esse mecanismo continuo que € a moda nao existiria.

Uma roupa nova € sempre valorizada, todos gostam de novidades, a moda
esta sempre mudando, e os lancadores de moda se ddo bem nesse sentido, pois, 0s
fishionistas estdo sempre acompanhando as tendéncias.

A costura artesanal existe ha muito tempo, pois, era feita por artesdos foi se
aperfeicoando com o tempo até ser chamada de alta costura, é do trabalho feito a

ma&o que surgiu a expresséo “méos de fada”, para méos habilidosas.

A moda brasileira precisa ser mais valorizada, e a costureira ainda nao é
valorizada e néo recebe o estimulo que precisa, as maiorias dos estudantes de
moda querem ser estilistas, para melhor exercer a sua criatividade, porém ha um
leve engano nisso, pois, muitas vezes terminam trabalhando em confecc¢des de

médio porte, com condi¢des precarias onde se visa apenas a producao e o lucro.

O estilista ndo tem tempo de exercer a sua criatividade fica escravo da
producédo, tendo que produzir cada vez mais indiscriminadamente, o que para o
estilista € muito dificil, pois, se torna impossivel criar sob pressdo e, com tempo
determinado, para a confeccdo é mais vantajoso ter olheiros que percorem outros
ambientes para copiar modelos, e o estilista fica sem funcdo sendo encaminhado

para outra area, se quiser continuar trabalhando.

Por outro lado temos o olhar com relagdo a confeccéo, eles se defendem
dizendo que precisam vender para poder fazer girar o capital, sem duvida alguma,
capital parado € prejuizo e no final do més tem que se pagar funcionarios,
fornecedores e toda uma cadeia produtiva que deve funcionar com um mecanismo
preciso para dar certo, e continuar alimentando o ego das pessoas gque vivem em

funcdo da moda.

A moda alimenta a fantasia das pessoas através do vestuario, ou da
indumentéaria que vira um fetiche. Mas, com a correria do dia a dia a mulher

abandonou um pouco, ou seja, deixou de lado o glamour e a elegancia que o luxo
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fornece e que Ihe era peculiar, para se render ao fast fashion, que € moda pronta,
mas que bem utilizada deixa a mulher “chique” e elegante para sair, trabalhar, ir a

um evento, ou um bate papo apds o trabalho, € a chamada moda casual chic.

O que praticamente extinguiu a alta costura foi a revolugcdo da moda que
ocorreu nos anos de 1960, em que a socializagdo e mudanca da moda atingiu o seu
auge, quando os jovens descontentes resolveram ser contra tudo o que era moda
criando a antimoda, que virou moda, assim a moda das ruas subiu as passarelas, e

a massificacéo se deu com a criagdo da minissaia de Mary Quant.

Atualmente se fala muito em democracia da moda, temos a tecnologia essa
engrenagem apta para avancar numa nova revolugdo, mais quem revolucionou
mesmo foi a juventude dos anos 1960, chamada de juventude contestadora, eram
contra todos e contra muita coisa como, por exemplo, 0 modo de ser das pessoas ou

seja da sociedade.

Acabaram com a distincdo dos sexos, dando origem a moda unissex, esses
jovens € que deram inicio ao que hoje chamamos de democracia da moda, pois, a

moda sempre foi uma maneira de diferencas sociais.

N&o se sabe se algum dia acontecera isso outra vez, uma rebeldia tdo grande
em todos os sentidos; ou se ainda havera alguma coisa que possa ser inventado
depois dos anos 60, com relacdo a moda, isso obrigou a alta costura a se

reposicionar para nao perder mercado, com seus clientes que ja é tao restrito.

Principalmente agora na contemporaneidade em que o fast fashion ganha
novos mercados e muitas marcas e lojas de departamentos estdo aderindo a esse
nicho que surgiu por ser mais rapido e acessivel as grandes massas, onde se
compra o basico pronto para vestir ficando a seu critério os acessorios e cada um
faz a sua moda e, o que parecia tudo igual faz a diferenca, e assim se tem um

modelo Unico e exclusivo sem ser alta costura.

Normalmente os livros de moda séao escritos a partir do olhar da sociologia. A

moda esta relacionada ao comportamento social, de maneira que a moda para ser

109



eterna precisa retratar o cotidiano das pessoas, é a sociedade em permanente

evolucéo.

A moda movimenta a economia gerando divisas, garantindo a
sustentabilidade, no vai e vem das estacdes que vem, vai, e volta, € um circulo

vicioso, como se fosse uma mandala que gira alimentada pelo consumidor.

“Fazer Roupa Virou Moda; Roupa é aimagem que a Moda Faz”.
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6 — Anexos

(Vitrine Versace, foto tirada por Roberta Coimbra, Mildo em 30.08.2014)
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(Vitrine Alexander Mcqueen, foto tirada por Roberta Coimbra, Mildo em 30.08.2014)
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(Vitrine de loja em rua de comércio popular em Manaus — AM. Foto tirada por Roberto Fonseca)

Shortinho infantil comprada numa loja de fast fashion de marca regional em Manaus — AM Foto de Roberto Fonseca.
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(Loja de tecidos da Rua 25 de Margo, de comércio popular)

( E o consumidor aproveita as ofertas do maior Shopping a céu aberto da América Latina. Fotos tiradas por Roberto Fonseca)
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(Loja de Rua em Balneario Camborid-SC em 15.11.2014) ( Loja de Rua em Brasilia — DF em 08.10.2014)

(ambas do arquivo pessoal de Roberto Fonseca)

(Saia e vestidos da Loja Carlos Miéle, da Oscar Freire € mercado de luxo 12.10.2013)

(arquivo pessoal Roberto Fonseca)

(Loja da Louis Vuitton na Rua Sarandi comércio de luxo ) (Transeuntes nas ruas Moda Urbana)

(Ambas as fotos tiradas por Roberto Fonseca 13.10.2013
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Para Dener, a mulher tinha de estar impecavel: “Odeio goas e indecisas”

(Disponivel na revista J& do Diario Popular, 01.02.2004)
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Foto disponivel http://pessoasdoseculopassado.blogspot.com.br/ Anos 1960.

http://2.bp.blogspot.co /coco-chanel.jpg

119


http://pessoasdoseculopassado.blogspot.com.br/

